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O Universo da Moddoi concebido, originalmente, para ser
realizado comaurso on line a partir da experiéncia profissional e
docente do autor, dentro de um projeto de educaghistancia que
se iniciava na Universidade Anhembi Morumbi. Aceslsipor
internet desde 1997, o curso passou por diversas fa desafios,
narrados na Introducéo, que visa resgatar uma ipgptatante desse
projeto pioneiro a abrir perspectivas para inicadi semelhantes. O
conteudo do curso, apresentado em seguida, e umaerangente e
contemporaneo sobre o fendbmeno “moda”, enfocadooctato
sociocultural que extrapola os limites da roupaa@or abre a
discusséo redefinindo o conceito de moda e estzbele suas
relacbes com outras esferas: a sociedade e o consurarte, a
técnica e o comportamento. Em seguida, descrevaaohamento
do mecanismo industrial da moda, traca um panordmasua
evolucdo — do surgimento da Alta Costura aos datae — e
investiga algumas das principais fontes da criagdomoda. A
década de 90 € o tema central dos dois ultimogubagi numa
analise da moda contemporanea em seu contexto | secia
comportamental. O texto traz, ainda, glossériotalisle sites
recomendados e rica bibliografia, tornando-se ri@itle interesse e
fonte de pesquisa para estudantes e profissioaaisoda e design e
a todos aqgueles que se interessam pelos desdoloantancultura
contemporanea.

Dério Caldas é socidlogo (USP). E o organizadofiio
Homens(Ed. SENAC, S&o Paulo, 1997), uma coletanea dgoart

sobre o comportamento masculino contemporaneo.ciadipeu-se
em moda com cursos no IFNhstitut Francais de La ModédParis),
na Domus AcademyMildao) e com um mestrado sobre moda
masculina, realizado na ECA — USP. Atua como cdosule
tendéncias socioculturais e como professor em véaiosos de
graduacédo e pos-graduacdo em moda.

A moda e um fenbmeno que vem alcancando dimensdes

inéditas na histéria, ao extrapolar os limites dape e invadir as
diversas esferas da vida social. E sobre esse fa@nao mesmo
tempo frivolo e complexo, efémero e de profundassequiéncias
sobre o carater da cultura contemporéanea, que drbliaiverso da

Moda de Dario Caldas. Objetivo, abrangente e atudbcando o

fendmeno “moda” sob varios prismas, o texto € umtef de

pesquisa para estudantes e profissionais dasdaasda, de sign e
afins, e para todos aqueles que se interessam getdsbramentos
da cultura na sociedade pds-industrial.



Ao meu pali,
César Augusto Salles Caldas,
meu maior orgulho
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Nota explicativa

Este livio € composto por duas partes: na “Intrédic
relato como a minha experiéncia profissional e ter@sse pelo
objeto de estudo “moda” conjugaram-se no processcodstrucao
de um curso on line, em suas diversas fases; emdse@presento a
integra do texto-base do “Universo da Moda”, cujojetivo
principal é delimitar um conjunto de informacdescampos de
assuntos que devem, a meu ver, ser observadosgteidante ou
profissional da area especifica e de areas afins.

Devo lembrar que o curso, em seu formato origindkte-é€,
em paginas disponibilizadas na Internet —, conta ama série de
recursos e de atividades que ndo estdo aqui repdody a ndo ser
uma lista de “sites” recomendados para pesquisaglossario de
moda (formado pelas palavras grifadas) e a bilditgreferente ao
conteudo, incluidos ao final do texto.



Introducao

Construindo a experiéncia do primeiro
curso on line sobre moda

Que caminhos levam um socidlogo a interessar-senpda?
De que modo pode-se trabalhar seriamente com unmtasaté ha
bem pouco tempo considerado tdo fatil? Como a reter
revoluciona o conceito de educacéo a distancia?oCsenconstroi
um curso inteiramente on line sobre moda, que ca®pao mesmo
tempo, investigacao critica e interatividade? S&a® as perguntas
que tento responder nesta introdugcéo ao texto kw duniverso da
Moda, com o intuito de transmitir uma experiénganpira na area e
de recuperar, em parte, a memaoria de um projetadtea cabo de
janeiro de 1997 a julho de 1999, esperando que nglato possa
contribuir para o desenvolvimento de iniciativanskantes.

A moda é um dos terrenos mais férteis de observedgao
comportamento social, mas néo € o unico. Na verdageciologo &
uma espécie de observatorio personificado, comantasas sempre
ligadas em todas as esferas do cotidiano, em lpestaanente de
lancar luzes sobre como as pessoas vivem. Desse, mbetessam-
se também todas as outras declinacdes disso qumacits
comportamento — 0 que elas consomem, como se a&imen
vestem-se e perfumam-se, que relagbes estabelesano corpo e
com a casa, como trabalham, locomovem-se, divestene
expressam suas idéias. E da analise global ddssesntos, que s6
fazem sentido se relacionados e contextualizadas,eqnerge uma
visdo de sociedade e, consequentemente, parteesiasstas para
perguntas classicas como “quem somos”, “para omaeos”, etc.
Mas néo sO: esse tipo de observacdo também épdemlverificar

mudancas sensiveis no terreno do social, algumada aem
formagcdo. Dai a necessidade de um estudo aprofandisd
tendéncias para o planejamento e o0 desenvolvimdatoovos
produtos, por exemplo, ou de novas estratégiasodeumicacao,
principalmente em um momento em que a globalizag#o leva,
paradoxalmente, a buscar o que nos é especifiado age nos faz
diferentes de todas as outras culturas.

Além do interesse pelo comportamento do homem em
sociedade, como dito antes, alguns objetos de tiga€&o
pontuaram, insistentemente, meu percurso intelectaaum lado, o
interesse pela questdo estética, pelo jogo entapaméncia e a
esséncia, entre a tradicdo e a forca corrosiva vdaguardas
artisticas e, por outro lado, as formas de contsol@al e o poder
normativo das elites. Nao é estranho, dentro degsdo quadro,
que a moda, seu significado e funcionamento naedade
contemporéanea acabassem por construir-se em fautmmde meu
labirinto pessoal.

Além disso, o0 estado de cosas no tempo em que gs/em
conduziu, por assim dizer, minha escolha, e nenenedter sido de
outra forma. Socidlogo, fui levado naturalmentetentar para o
fendbmeno da moda, que alcancava, nos anos 80, sheemeéditas
como fato sdcio-cultural e como negécio, na ecoaomiindial em
via de “globalizar-se”. Havia todo um novo glamemvolvendo as
passarelas internacionais, alimentado, sobretuelo, ipteresse de
grupos financeiros na induastria do luxo. Por od&rdo, a moda
entrava definitivamente para a cultp@p, alimentando o imaginario
coletivo de icones e signos permanentemente reasyad‘mundo
fashion” democratizava-se, ou pelo menos a infodmaspbre ele,
passando a ser item obrigatorio no repertério da alite cultural
cujos membros passaram a medir forcas pela qudetiffauito



menos pela qualidade) da informacédo detida e es@restre outras
formas, também através do look (era preciso, igeale) ter

folheado a ultima edicédo da revista ingld$e Facee conhecer os
ultimos discos — de vinil! — dos herdeiros dos $astols, todos

aqueles grupos pos-punks que proliferaram ao ldagtécada e que
0 colunista moderno de plantdo listava em artigasFdlha de

S.Paulo, sempre com a mensagem subliminar: “covmé® ainda

nao conhece?!”...). Na segunda metade dos anoso®d,0 pais

submerso na “década perdida”’, a moda feita em &élmw Romecou

a dar sinais de vida adulta, com o0s primeiros l@ssfsuper-

produzidos e 0s passos iniciais dos cursos supsrde moda, entre
outros indicadores importantes.

Alguns pensadores e observadores do social intuieena
moda deixava de ser um assunto ligado apenas aersmida roupa,
passando, na realidade, a desempenhar um papel nhais
importante na sociedade. No pacote tedrico, didegssobre a
preponderancia da imagem e da aparéncia, a eséatizidp mundo,
as novas formas de reconstruir o sentido do socidma das
perguntas que se faziam era, e ainda €, a segaigie significa, o
gue representa uma sociedade que aprecia tudo digpeespeito a
moda, que além disso toma emprestado o seu modo
funcionamento (em resumo: producdo acelerada eincantdo
obsoleto precoce) e o reproduz em boa parte dafestagdes da
cultura?

A década de 90 comecava a efervescer, e eu covdinua

convicto de que faltava no Brasil uma visdo maisrdpente do
fenbmeno moda, que o extrapolasse do ambito vedtime e o

reconduzisse ao centro da discussao sobre o cai@tsociedade
contemporanea. Via os cursos de moda estruturandapglamente,
preocupados com a formacéao profissional e em daopstas rapidas

a um mercado que passava, tambéem ele, por
modificagdes; assistia aos decisivos passos deniaeg#io, ainda
hoje em processo, dos setores de ponta da inddéuik e de

confeccdo (as primeiras semanas de desfiles, emnstatava o
espaco crescente que 0s meios de comunicacéo ayestinaos

eventos de moda, definitivamente convertidos emetésplos para a
massa; mas ainda ndo via, naquele comeco de década,
preocupacdo séria com esses fendbmenos no sentigesdaisa, da
investigacdo critica e da producdo de conhecimeque, estdo na
base do desenvolvimento de toda cultura.

Fui buscar, entédo, as ferramentas apropriadasopizadalho
que eu pretendia iniciar. Viver um tempo na Eurfgzame entrar
em contato com a realidade dos grandes centrosmdares de
tendéncias e continuar minhas pesquisas, atravédgdas cursos
(sobre o sistema da moda contemporanea, o funcemtando
mercado e a historia da moda no século XX, sobogtrehlizados
no IFM (Instituto Francés de moda) de Paris e naddmia Domus
de Mildo, duas das mais conceituadas escolas aa are

Comecei a refletir sobre 0 método apropriado a ofogeie
cultural e comportamental sobre a moda. Ele tegagssariamente,

dede se referenciar na histéria da cultura e dass.af8 ciéncias

sociais deveriam trazer o entendimento da dinardm® grupos
sociais, dos processos de mudanca e de evolucawatlmes. A
semiologia, com base na teoria da comunicacao, ifreanier a
moda como texto nao-verbal, no sentido de que para uma
“maquina de comunicar” (MAFFESOLI, 1996) como o0 &au
embalagem ou um spot publicitario. Além disso, mjwato de
teorias que explicam o funcionamento do mercadda sema
ferramenta util, visto que moda e consumo séao sondiaveis. De
volta ao Brasil, conclui que um mestrado na areaotieunicacoes

profundas



seria o ideal para meus objetivos, espaco que gecoa Escola de
Comunicacg0Oes e Artes da USP.

Minha intencdo sempre foi buscar os links que se

apresentassem os mais adequados para apreendsdnoef® em
toda a sua extensdo — uma abordagem generaligignida do
momento, alids, até no ambito profissional, em s@everifica a
gueda dos super-especialistas em um anico assunto.

No fundo, porém, gritava em mim a ambicdo do ideali
desmontar o discurso da moda, buscando, mais qaesyplicacéo,
uma interpretacdo. Ir além do discurso auto-refg@aelo no mundo
da moda que so faz, desde sempre, decretar o’‘eedderrado’,
segundo seus proprios interesses, € claro — aindatgdo o
discurso ‘oficial’ da moda de hoje va no sentidoeXaltacdo da
forca do estilo, entendido como algo individualyspaalizado...
desde que vocé esteja usando a marca certa! Essmralias, que
‘livros de moda’, no Brasil, ainda sdo em grandgepaindbnimo de
manuais de etiqueta, que ensinam a evitar 0 mastoencombinar a
cor dos sapatos com as meias...

Esses pressupostos tedricos ganham for¢ca quanpensa
no ensino de moda em nivel superior. A universidselmpre se
caracterizou pelo livre-pensar, pela producao adecmento, pela
pesquisa desvinculada dos interesses de grupos,-petmimenos,
assim deve ser! Ver a moda, em seus varios aspestosio
discutida por alunos e professores como objetostigle legitimo,
que tem tanto a dizer sobre o mundo em que vivelnasto as
outras disciplinas; através de uma analise queilggig a sua
contextualizacdo na sociedade contemporanea, @artialo
comportamento concreto dos individuos em sociefldwecendo,
ao mesmo tempo, uma Vvisao critica do que se passwSEso pais;
além, é claro, de vé-la como parte de uma fabubpgaenagem

industrial, que emprega milhdes de individuos & geueza — é
esse mix que caracteriza, para mim, um estudo dk mpor inteiro,

e foi ele que balizou os programas dos cursos debétos para as
varias instituicdes, desde o inicio de minhas d&iges nesse campo
de conhecimento.

Foi na Universidade Anhembi Morumbi que encontrei,
inicialmente, as condicdes de desenvolver de neredgtiva um
trabalho na linha acima descrita. Conhecida pos s#eresse pelo
setor de servicos, a Universalidade expandia diadaales e cursos
para areas consideradas estratégicas, entre elagda e as
tecnologias de ponta. Foi no ambito do Curso Sapele Moda,
dirigido pro Wandy Cavalheiro, que desenvolvi, entutros, 0s
programas das disciplinas Estudos da Moda e Hastdai Moda
Contemporanea, que seriam a minha base, postentgmgara o
Universo da Moda. Minha linha de pesquisa de teridésdcio-
culturais, por outro lado, firmou-se com um trabaloltado para o
comportamento masculino contemporaneo, que contireem a
publicagdo do livroHomens em 1997, e com um convite para
palestrar em Mildo, principal capital da moda mésauy feito pela
sucursal italiana de uma agéncia multinacional deqpisa de
mercado. Por fim, dentro do quadro mais amplo deiedade
contemporéanea neste final de século, uma outra tapues
incontornavel € a das novas tecnologias que ramgdense
disseminaram no cotidiano das pessoas.

Todos sabemos que nas duas ultimas décadas houve um

extraordinario avango na informatica e na teleraaticujo fato
principal foi, sem duvida, o advento da Interneasmao foi o Unico,
e € verdadeiramente incrivel a velocidade da irfwvapessa
industria. Lembro-me bem da sensacdo que causaleste, lado do
Equador, as primeiras noticias sobre a grandegetd@s possiveis e



futuras formas de utilizacdo; liamos, em um clireBthde Runner
que em breve toda a informagédo circularia pelo dexap
computador-telefone, através do qual seria possifetlar desde
pesquisas em bibliotecas distantes até atividadés manais, do tipo
ler o jornal do dia ou comprar discos. Ao mesmopkenfazia-se
inevitavel a comparacdo dng brotherde Orwell e sua visdo de
uma sociedade super-controlada por uma espécie od@nco
central, que fazia instalar telas em todas as caSalsa ou
verdadeira, pouco importa, essa analogia leva ataiagédo de que,
nos ultimos vinte anos, também caiu, entre outoosnuro que
separava a ficcao cientifica da realidade...

Apesar da reserva de mercado, estava claro quasil Bao
ficaria por muito tempo a margem dos avancgos qudcamatica
alcancava nos paises mais desenvolvidos. Um conéetd menos
superficial do *“pais dos contrastes” (como se efessem
exclusividade nossa!) fazia supor que o brasilemdturalmente
aberto ao novo, se adaptaria rapidamente a uma oealidade
tecnolégica, mas nem 0s mais otimistas consegumaver a que
ritmo isso se daria na pratica. Sabemos que ol|Brabkje, 0 pais
gue tem mais acentuada curva, em progressao gémanétio
namero de conexdes a rede!

Por outro lado, se pensarmos na vastiddo do teoritd
nacional e na caréncia de formacédo e de informdedponta na
regides distantes dos grandes centros, fica mudoo cque a
educacao a distancia, de modo geral, cumpre um papertante
(ou pelo menos deveria, poderia cumprir). A Interdentro desse
raciocinio, é a ferramenta que faltava, e, ness#opanterfere
novamente a Anhembi Morumbi e sua entdo recémaiiscetoria
de Desenvolvimento Tecnolégico, dirigida por Carmédaia,

especialmente empenhada em investir na area desoomsline, até
entdo praticamente inexistentes no Brasil.

Fui chamado para a excitante e dificil tarefa desaeum
curso on line sobre moda. Bem, ndo que eu fossargate um
aficcionado por computadores, um “nerd”, no jargés internautas.
Ao contrario, como para a maioria dos professoeesnimha faixa
etaria — a dos 30 anos, isto €, a geracdo quenjasta teve de
fazer um certo esfor¢co para se habituar & novalest tecnoldgica,
por ter sido educada, ainda, sob a égide das saeatadernos ou,
no maximo, nas olivettis e remingtons — o meu P@cifanava
como uma maquina de escrever sofisticada, com meus
conhecimentos basicos dos programas de edicdoxte tdinha
experiéncia em Internet limitava-se a utilizad-lameco meio de
pesquisa ampliada, na busca da informacdo de “terepdw’, de
novas linguagens, novas formas de expressao (camevdstas
eletrénicas) e de comunicagéo institucional (conso sdes das
grandes marcas, por exemplo). Compreendi, no entanie a
escolha tinha-se dado em funcdo da confianca dueiversidade
depositava no meu trabalho e dos resultados obtiimsas minhas
aulas presenciais. Este foi o primeiro dado a seado em
consideracao: decidi partir dos programas de cuésdsstados e
ajustados através da experiéncia com varias tupaas formatar o
conteudo do futuro curso on line.

Por que Universo da Moda? Minha idéia era montar um
curso que fosse uma espécie de “introducdo apratiaidao
assunto, propondo a discusséao sobre o significadimecionamento
da moda na sociedade contemporanea e as etapeipasrde sua
evolucdo no século XX, com énfase nos anos 90. Espacie de
postulado inicial era “alargar as fronteiras do dwrda moda”,
lancando sobre ele um olhar critico e abrangergeodrecurso a



expressao “universo”. Essa abrangéncia era pedsegambém, em
termos do publico-alvo: o curso seria destinado studantes,
pesquisadores e profissionais da éarea especifieg deveria
apresentar interesse, igualmente, para estudametedrahs afins,
como publicidade ou design industrial, e para egsados em geral,
em numero ndo sub-estiméavel, alids, visto a fosgnca da moda
nos meios de comunicacéo, etc. O segundo objetivipal do
curso era dar ao aluno uma iniciagdo na pratiqeedguisa de moda
e assuntos correlatos, através da Internet.

Definidos os objetivos, o programa e a equipe dbatho,
que na primeira edicdo do curso limitava-se a ussisinte e ao
webdesigner José Carlos Costa, e ao mesmo tempeuqietalhava
0 contetudo dos primeiros modulos, realizamos unsgysa dos
cursos existentes na rede e certificamo-nos deagua ndo havia
nada sobre o assunto. Além disso, 0 que existia erasos com
formato bastante “tradicional”, isto é, davam add#e livros na tela
do computador, desprezando os potenciais do novo, mee me
parecia “excitante”, como ja disse, sobretudo @usa deles: sabia
que a Internet rompia com a logica cartesiana, ilpibsndo ao
usuario definir seu préprio percurso na rede, peiontde links
aleatdrios (a chamada “logica do caos”); que eldagiortas para
uma relacdo de interatividade com o meio, qualidadeveio a ser,
posteriormente, uma espécie de “bandeira” de tugoeoseria feito
na Internet (e de boa parte das iniciativas “maa€rfiora dela —
veja-se, por exemplo, sua ridicula traducao nogrpmas do género
“vocé decide”); que as duas caracteristicas amésrimansformavam
textos bidimensionais no que passou a ser chanat@drtextos; e
que a quantidade de recursos visuais e sonoroem gxplorados
era virtualmente infinita. Muito bem. Mas como reat tudo isso?

Meu primeiro choque sério com essa nova realidadeséd
com o jargdo dos conhecedores. De repente, expgessimo
“linguagem html”, “limpar o cache” ou “fazer um daolead” tiveam
de ser assimiladas rapidamente, gracas a paciéaci8illy, o
webdesigner, que as vezes parecia olhar-me corad3efosse eu.
Sabemos que o ato de nominar constréi uma realigguieender
todos aqueles frames, browsers e “arquivos atashéaimia-me, aos
poucos, compreender a légica do funcionamento die aquilo. Por
outro lado, ndo me transformei em um fanatico pberhet: meu
aprendizado do instrumento foi aquele adequadofieiesnue para
dele me servir, segundo meus objetivos. Nao sowfiamista da
civilizagdo high tech como solugcdo para os probteramanos
guem dera fosse simples assim!

A medida que o trabalho avancava, fui percebengape!
preponderante do design para o resultado finalificaro que o
trabalho de criagcdo deveria dar-se, conjuntamestdre quem
definia 0 contetdo e o modo de funcionamento dsccer aquele
gue o desenhava. Essa conclusdo teria papel prahongs
modificacbes pelas quais o curso Universo da Masqu desde
entdo. De todo modo, desde o principio sabia darit@pcia de um
resultado visualmente atraente, em funcéo do asdrattdo e até
mesmo do publico que se queria atingir. Dai umarese pesquisa
de imagens para ilustrar os textos (muitas veza#as em funcao
delas), pesquisa essa que corria paralelamentaaeletéo de sites
a serem indicados, de acordo com cada assuntoo @lgmento
importante a ser considerado era buscar combinafoemacao, a
dose certa de didatismo e o prazer do aluno emgaayelas telas
do curso.

No dia 17 de margo de 1997, entrava no ar a praveglicao,
experimental, do Universo da Moda. A tela de albarttazia o logo



criado por nés, um texto simples e o0 acesso a deovinde eu dava
as boas-vindas, com a idéia de tornar concreggueafido professor e
diminuir, de certo modo, a frieza da intermediagaonaquina. Uma
seta indicava o caminho para a pagina seguinte,ccpmgrama do
curso e a entrada para o primeiro moédulo (aindameda de
“primeira aula”), além de indicar a data em queoosos modulos
estariam disponiveis. A estrutura basica da naéegai@ a seguinte:
as telas foram construidas com uma barra vertw#hao esquerdo,
gue continha os varios topicos de cada modulogimoagra obrigado
a seguir a ordem dos topicos apresentada e podigavou voltar
as paginas com um clique nas setas colocadas teadeabaixo de
cada uma delas; no alto, junto ao logo e ao tidiaidopico, links
para paginas intituladas “Web”, com as indicactesites a serem
visitados, concernentes aquele assunto, “Glossari@ibliografia”
especificos de moda. No texto, palavras e autoresdos remetiam
a essas paginas. Havia, ainda, a possibilidadend&aree-mails
através de um timido “davidas?”, ao final de cadgimpa. Cada
mobdulo encerrava-se com um teste dos conhecimadtpsridos.
Confesso: hoje, essa primeira edicdo do curso @anec
quase primitiva. E verdade que haviamos realizadoverdadeiro
tour de force para colocar o curso no ar na daaigia, sem contar
o fato de que os mdédulos finais ndo estavam prog@tqgsartir do
inicio do curso, portanto, o trabalho dobrou: eecigava ao mesmo
tempo coordenar o que acontecia e finalizar ososutn6dulos).
Tinhamos limitacdes sérias, até tecnologicas (@ciddde de acesso
as paginas, muito pesadas para a época e os eaisponiveis,
tornou-se a principal queixa dos alunos). Tentareakzar um chat,
por exemplo, que foi cbmico, no limite do tragipeJo desencontro
dentre perguntas e respostas, devido a auséngieeparacao e de
um software adequado (além disso, eram cerca dehoitas da

noite, a rede congestionada e S&o Paulo submersa quase-
dilavio...). Enfim, apesar de toda a inexperiénei@os erros que
necessariamente teriam sido cometidos, estava o @imeiro

curso on line de moda do Brasil, e um dos primedosmundo,

como soO viriamos a saber mais tarde!

Um ponto fraco desse primeiro resultado obtidadoicaido
na armadilha do livro ilustrado na tela. Ora, apped rigidez da
navegacao punha por terra todos os pressupostesuj@erados
como vantagens de um curso na Internet. A pretandtdratividade
estava muito aquém do ideal, limitando-se as tradasmails
esporadicas com os alunos e ao chat fracassada at@scrito.
Conforme revelou uma avaliagéo sobre o curso efataa final, os
proprios alunos sentiram-se bastante perdidos, eocqusou uma
desisténcia acima do esperado. Afinal, se a expeai@ra inédita e
pioneira para o professor e a Universidade, tambésna para os
alunos, muitos deles totalmente inexperientes & em relacao
ao funcionamento basico dos programas de navegachernet!

Embasado por essa avaliacdo, e definitivamentehadwo
pelo projeto, tive vontade de refazer tudo — memosenteudo, cuja
pertinéncia e interesse provocado no aluno tornaeaoma espécie
de unanimidade, ao longo das seis edi¢coes do Woda Moda até
esta data. No segundo semestre de 1997, a propetorlia de
Desenvolvimento Tecnologico ampliava-se e o profdieOnLine
era montado, com o objetivo especifico de deservalna carteira
de cursos on line condizente com as pretensdemdainiversidade
gue se queria de vanguarda, investindo fortememetermos de
imagem, em uma associacdo com a tecnologia de.pargguipe
ampliou-se com a entrada de Marilene Garcia, nadeoacao
pedagogica do projeto, e da assistente ClariceokKdikequipe de



designers era formada, entdo, por Celso Suzuki, éella e
Alexandre Notte.

De volta ao trabalho, em sucessivas reunides, &ftexie eu
chegamos a um diagndstico dos principais problatoddniverso e
das acdes para resolvé-los. A ela, coube o desemesito de uma
série de ferramentas de trabalho, sistematizaadtyém, as que ja
haviam sido criadas. Dividem-se em quatro categoferamentas
de aprendizagem, de interagdo de informacdo e degagao. O
curso ganhava muito em termos de estrutura intemag,foi o aluno
0 maior beneficiado, com a criagao, por exemploymestemap (o
mapa do curso, essencial para a navegacao), deragrama de
busca interno sobre o assunto a ser pesquisadopadmas
introdutorias de explicacdo detalhada do funciomameo curso e
de vérios instrumentos eu incrementaram a intédatile, tais como
visitas guiadas a sites de interesse, uma salauldevatual com
fotos e e-mails dos participantes para que elesgsadn interagir, a
presenca esporadica, ao longo do texto, da vozuthm,aem que se
pedia sua opinido sobre determinado assunto, efgarfr desses
conceitos, a equipe de designers criou uma colegidcones
sugestivos, dispostos, agora, em uma barra em Lcagla pagina.
Criou-se uma unidade visual para o curso, com erskedvimento
de um papel de parede e a escolha de uma cor para®@ de tela
de cada moédulo, de modo a facilitar a orientacadra® iniciativas
importantes foram organizar o cadastro de inscrigé® ali pouco
informativo sobre o perfil de nossos alunos, e iexigmo pré-
requisito conhecimentos basicos de navegacdo rg eém do
fornecimento de um certificado de conclusdo nagcaia “curso de
extensdo”. Finalmente, em outubro de 1997, estavar @ segunda
edicdo do Universo da Moda. Deixavamos para trasamter
experimental e o primeiro curso on line da Anherivmrumbi

profissionalizava-se, abrindo espaco para uma skrieutros que
seriam construidos, por que néo dizer, na esteirmdsa ousadia.

Ao longo de 1998 (terceira e quarta edi¢cdes doogufgram
introduzidas algumas outras ferramentas, sempreentdo de dar
mais assisténcia ao aluno e estimular a interatiidd criamos uma
lista de discussdo e um FA@equently asked questignsm que o
aluno encontra respostas para perguntas frequemterfmemuladas
e uma amostra significativa da propria producdotuwtana, em
termos de textos e pesquisas realizadas); o Univgashou um
novo design, atraente e criativo, realizado por rAnBedro, que
desenhou, igualmente, minha pagina pessoal. Péfmiprassunto
enfocado e pelo dinamismo da rede, a atualizacGogpente do
curso tornou-se uma exigéncia, sobretudo no quecetne a
indicacdo de sites. Constatei, finalmente, o queqma ser obvio: a
participacdo do aluno é diretamente proporcioradsisténcia que se
da a ele (e, para tanto, conto com a atenc¢do dat&RBwodrigues) e
aos estimulos que ele recebe. Nesse sentido, taspogdiatas as
suas duvidas, propostas freqlentes de temas pacassifio e
pesquisa, ou mesmo simples mails com funcdo deememomtato —
enfim, tudo o que dinamize e torne mais quente vatacdo a
distancia por definicdo sdo elementos essenciais apa bom
andamento do curso. A situagédo chega a ser pafadaxanesmo
tempo que a educacédo a distancia é concebida ewtramento de
auto-aprendizado, favorecendo a iniciativa prépria estudo auto-
gerido, vejo o aluno virtual como uma espécie aeagotchi, que
precisa ser alimentado, mimado, constantemente.

O Universo da Moda foi apresentado em varios c@sge
internacionais, onde constatamos que nem mesntages escolas
das principais capitais da moda possuiam (até 1988)experiéncia
nesse sentido, o que € motivo de grande orgultetpdos nés. Em



julho de 1999, em sua sexta edicdo, beneficiandieasm eficiente
trabalho de divulgagdo de nosso trabalho na misjedaalizada e
por multiplos contatos com outras instituicbes dasire,
conseguimos, também, afinar nosso publico-alvoimgidb mais
diretamente. A partir da quinta edicdo do curso,tlamas sao
formadas, basicamente, por estudantes, professopgsfissionais
das areas de moda e design (sobretudo confeceanisstilistas,
jornalistas e pessoal de marketing), que representaca de 80%
do total de alunos, oriundos, praticamente, dest@faregides do
pais, com uma presenca mais forte e previsivefsdes centros.
Tivemos, também, a presenca de alunos brasileiovpando fora do
pais (Japdo, Suica e EUA). Para o total de alumdsniverso da
Moda € a primeira experiéncia em educacéao a distadostram-se
satisfeitos ao final, afirmando sua intencdo derfautros cursos on
line. Alguns propdem temas a Universidade e maaifiesnteresse
em manter contato apo6s o término do curso. Congle Nnossos
objetivos sdo alcancados para a maioria dos alucos)o
exemplifico através de alguns depoimentos, queespandem ao
tom geral das criticas que recebemos ao final de edicéo:

“(o curso) me ajudou a formar uma idéia mais cdaco®
gue € moda, seu funcionamento e seu papel na adeiedual”.

“(...) as informacdes servem como uma base muitodava
quem esta iniciando ou até para quem ja tem algoogd@o de
moda”.

“(...) aprendi que, mais do que terminar esse ¢cwae saber
que, para se trabalhar com moda, € preciso estempo todo
estudando, antenado em tudo o que acontece, eipptimente, ser
um bom observador do cotidiano das pessoas, sa&s id a sua
prépria maneira de fazer e usar a moda”.

Fazendo um balanco final das vantagens e desvastaige
educacgdo a distancia através da Internet, é prestemhecer que,
de outra forma, dificilmente atingiriamos esse ahldisperso pelo
pais e mesmo fora dele, com a flexibilidade defmide estudo e
de acesso a informacdo que o formato utilizadoigepPro outro
lado, em uma nova etapa do projeto, que deve seieda no
segundo semestre de 1999, vamos continuar buseapttrar mais
o potencial do préprio meio, com 0s seguintes plyst ser menos
impositivos na transmissdo da informacdo; conduménos o0s
alunos e induzi-los mais a chegar a suas prépralusoes;
otimizar a utilizacdo de recursos até aqui suberapbs (video,
som, recursos ludicos), com softwares mais modef@oso se Vé,
0s problemas sdo 0os mesmos, avancamos aos pouawvdsatia
invencdo paulatina de solugdes. E essa a vantaggpitp, da
atuacdo em campos de investigacdo sem um sabditwddiospela
tradicao.

No entanto, as vezes sinto falta da discusséo radalade
uma sala de aula, do cara a cara com as pess@asreuitos mais
numerosos links (entendidos, aqui, como potes edéias) que o
discurso levado a cabo em uma aula presencial (egmp meu
caso, nhao-linear, mesmo que exaustivamente pregarpdde
proporcionar. OsS nNoOvOoS recursos tecnoldgicos Sads nuem
instrumento valioso na propagacédo da informacaae®emente,
um artigo de jornal norte-americano dava conta esopla Internet
na formacao da opinido, sobretudo no que se ratemnsumo. As
coisas ndo sao boas nem ruins em si: tudo dependsalque se
faca delas. Nao acredito que o futuro reserve-pesias escolas,
professores, alunos e livros virtuais, e que onaapente humano se
desmaterialize a esse ponto, como querem as nadeses
cientificas. Muito provavel, a meu ver, € que o Bonreconheca



que nada pode substituir o que chamarei aqui dpréaenca da
palavra’ e que o novo milénio traga a recentragancudtura sobre
os valores humanistas. Refeito o equilibrio, tudcasmeio, e a
tecnologia deixara de ser um fim em si mesma.



Modulo 1

O Conceito de Moda

Introducéo geral ao curso, com a redefinicdo daeitm de
moda, procurando entender como ela surgiu e seufisgglo na
sociedade contemporanea. Este ponto é exploradwéatrdas
relacbes entre moda e mudanca, sociedade, congtonia, arte e
comportamento.

Alargando conceitos: uma outra definicdo de moda
O principal objetivo deste curso € aprofundar audiséo

sobre um fenbmeno que vem tendo repercussao ctescen
sociedade contemporanea: a moda e seu universo.

A moda é um fendmeno complexo, que faz funcionar as

engrenagens de uma das mais antigas e poderosastriaml da

nossa civilizagdo. Hoje, o assunto moda esta piesEmo objeto

de pesquisa nas principais universidades do planataupa é vista,
antes de tudo, como signo portador de mensagensogualam do

individuo que a veste e da sociedade que a pradai#m disso,

fazer moda no Brasil esta se tornando, rapidamenteegocio para
profissionais, e as escolas e cursos superiorgsda, existentes no
pais ha cerca de dez anos, vém cumprindo um papeaiental

nesse processo.

E preciso, portanto, alargar nossa visdo desseésmfams
para melhor compreendé-los em sua totalidade. &lacdes, fazer
pontes com outras disciplinas, com outros assumtostra idéias,
olhar um pouco para fora do “pequeno mundo fashion”

Moda e mudanca

Antes de mais nada, € preciso reavaliar a diferemgee
moda e modas, isto €, entre a moda enquanto mwglaageestir (e a
roupa sera sempre nosso principal referencial) divessas modas,
entendidas como padrdes estéticos e de comport@anaeiotados
temporariamente por uma sociedade. Pode-se dizerhgje, em
termos musicais, estdo na moda os ritmos latinos;egta na moda
navegar na Internet; ou que o cinema brasileirbouod ser_hype
depois de tempos de ostracismo.

A logica desses movimentos, porém, é a mesma @@eae
funcionamento da moda enquanto roupa — isto éa-s@tda
substituicdo do velho pelo novo, do assunto ulssaado pelo mais
atual, do “fora de moda” pela “tltima moda”... desmo modo que,
nas vitrinas, os lilases e violetas substituemeardges e laranjas da
estacao anterior, ou que as calcas trompete emmrugar das
fuseaux...

E esse movimento constante, essa troca permanente d

referenciais, que permite definir a moda como “opénop do

efémero”, expressao cunhada pelo sociélogo e pmfeancés
Gilles Lipovetsky. Por isso, ainda, se tivéssemas gjntetizar moda
em uma Unica idéia, a palavra-chave seria MUDANCA.

O nascimento da moda

Admite-se que a moda, no sentido escrito de “rotaca
acelerada do ciclo de vida das roupa”, s6 nasceqgitar dos séculos
XIV e XV, na Europa Ocidental.

As grandes mudancas soécio-culturais e econdmicassgu
verificam naquela época — como a aceleracdo dasadro



comerciais, inclusive com o Oriente, a prosperiddde cortes do
norte da Italia, berco do Renascimento, e a emei@é&a nocdo de
individuo — vao permitir que a “fantasia estéti€alIPOVETSKY,
1989) realize-se através de mudancas cada vez ategtrias e
frequentes, na indumentaria. E o nascimento da mod@o a
definimos hoje, na sociedade ocidental.

Como primeiro reflexo nesse processo, houve o m@mfiio
de trajes diferenciados para 0 homem e para a melmeoposicéo a
tinica usada por ambos 0s sexos durante séculam @aeas
sociedades diferentes, praticamente sem alteraé8esn, surge o
gibdousado com meias colantes para ele, e o vestide pnas du
corps decotado e acentuando a silhueta, para ela.iEshase da
distincdo entre moda masculina e feminina, quepeadurar até o
século XX.

Mas... se ndo havia moda até o século XIV, hagjaé?

Havia modos de vestir, que caracterizavam detedunina
periodo historico ou determinada sociedade, e cuadancas —
que, certamente, também ocorriam — ndo tinham nemesma
velocidade, nem a mesma intensidade das mudaneapagsam a
ocorrer a partir do final da Idade Média.

Podemos dizer, entdo, que havia um modo de vegficie,
ou um modo de vestir grego... e estaremos nos indfera
indumentariaegipcia ou grega.

Os estudiosos concordam que o surgimento da mada é
fendbmeno com data e local, mas ndo ha uma unardmieéan
relacdo ao assunto. Outro ponto de vista, queifobenas origens da
moda contemporanea na Europa do século XIX, baseim fato de
que foi ai que se montou, de fato, todo o seu rsstale
funcionamento atual, com o advento da Alta Costsgyrogressos
verificados na industria téxtil e de confeccao,dimsribuicdo (com

0s grandes magazines de departamentos) e a consegieleracéo
dos ciclos da moda.

De um modo ou de outro, € preciso reter que:

1 — A moda nédo é um fendmeno “natural”, o que raxs f
indagar sobre o carater da cultura que a produziu.

2 — O surgimento da moda estd ligado a ascensao da

burguesia (nos dois momentos histéricos antesidefr uma classe
social que necessita afirmar seu status pela aparén

Moda, sociedade e consumo

Desde o século XIX, a moda vem merecendo atencdo de

sociblogos e outros estudiosos da sociedade. Masaépartir dos
anos 60 que o assunto vai definitivamente gantgacesdentro das
universidades, gracas ao trabalho de pioneiros d®ofend Barthes,
que escreveu o classidd Sistema da ModdBARTHES, 1979).
Hoje, 0 objeto de estudo moda é apenas um prepexto falar da
prépria sociedade contemporanea.

Os primeiros pensadores que se dedicaram ao assunto
Spencer, Veblen, Simmel, por exemplo — identificaras dois
movimentos que estdo na base do funcionamento dia:mo
“imitacdo” (ou querer parecer igual, na tentatieagdnhar status ou
pertencer ao grupo) e a “diferenciacdo” (ou quer diferente,
atitude prépria dos lideres que lancam novas modas,de
contestacdo ao grupo). ldentificar-se e diferers@aré o jogo
permanente entre esses dois poélos antagbnicos plaroentares
gue define os fenbmenos de moda.

A moda €, também, um espelho de seu tempo e darault
gue a produziu. O psicanalista inglés John-Caét|inos anos 30,
refletiu sobre as relacbes entre a moda e as ontamsfestacoes



estéticas, sobretudo a arquitetura, o design detazbje as artes
plasticas. Para Fllgel, esses elementos fazem garten todo e
expressam o _“espirito do tenig&LUGEL, 1996).

Por outro lado, moda e consumo s&o duas faces dmame
moeda.

Na sociedade poés-industrial, assistimos a extedadogica
da moda — isto €, o lancamento permanente de nonazhitos,
tornando os anteriores automaticamente obsolet@os—principais
setores de producédo de bens de consumo e de bemaisuAfinal,
do ponto de vista econdmico, o “carro do ano” vemmgrir a
mesma funcdo da “nova colecdo” de roupas da maftat da
“grande novidade” da industria fonogréfica — ouasejlimentar o
consumo.... Por outro lado, é cada vez mais freqieenedundancia
(a repeticdo) das mesmas tendéncias estéticasaghut@s oriundos
de setores industriais diferentes. E marcante, g@a@mplo, a
coincidéncia de elementos, como cores e formastoaipas e em
carros: é o caso do verde maca, onipresente mamsitlo verdo 97,
a cor escolhida para promover o langamento do auehialio. Do
mesmo modo, o catalogo verdo 97 da Habitat, mae&dsa de
design, utilizava insistentemente as cores matassisas vitrinas de
roupas (verde, laranja, azul turquesa).

Os criticos da sociedade de consumo definem a mada
“mudanca na aparéncia para que haja uma aparéaamudanca”’
(ver BAUDRILLARD, 1984, por exemplo). Dessa forncdamam a
atencdo para seu carater conservador e autoridi@imanutencéo da
ordem social (leia-se, das diferencas entre assedau da
dominacdo de uma delas sobre a outras).

Nos anos 80, por outro lado, com a crise das idesp o
fim da guerra fria e o desaparecimento da UnidoiéBoa e do
bloco comunista, a onda neoliberal influenciou pmides sobre a

moda, a partir dai vista por alguns autores comudneno

democratico, em que o individuo pode exercer saitalide escolha
(ver, principalmente, LIPOVETSKY, 1989). E a pada década de
80, com a hegemonia do look e a disseminagédo dadeé&que “tudo
e tendéncia”, que o conceito de “estilo” comecalarepurjar o de
moda.

Finalmente, nos anos 80 e 90, a moda passou pos&ao
destaque no cenario internacional, como fato sddiHal
inquestionavel (nos museus, nas universidades, como
reconhecimento da cultura “oficial’, a0 mesmo tengmo que se
torna espetaculo mediatico, através dos desfi@sparaveis aos
shows dos astros pop) e fato econémico de proppdpliadas (as
marcas de moda e da industria do luxo, em gerahecam a ser
avaliadas e negociadas no frenesi financeiro daWwah Street).
Paralelamente, os tedricos da pos-modernidade evare@ falar da
moda como perfeita metafora da sociedade contemgara
(voltaremos ao assunto no moédulo 6).

Moda e arte

Os grandes costureiros e estilistas sempre diaobgaom os
artistas de seu tempo, mas foi o francés Paul tPoifgimeiro a
promover essa troca de modo sistematico, aindapnaseiras
décadas do século XX, pedindo a pintores de exjiagse criassem
estampas exclusivas para seus tecidos, como Rady| Bu que
ilustrassem os &lbuns de suas cole¢bes, como Haeilel Georges
Lepape (criando, assim, a idéia do que viria apseEatalogo de uma
colecéo).

Um outro nome fundamental da moda no século XX -eoCo
Chanel — trabalhou com Picasso, com os balés raesbsaghilev,



com Jean Cocteau e tantos outros artistas.... [isstara, que se
firma ao longo do século XX, traduz uma visdo dalancomo arte e
do grande costureiro (ou do criador de moda) comoverdadeiro
artista de vanguarda.

Sistematizando a relacdo arte/moda:

1 — A arte é fonte de criagdo para a moda.

Um momento emblematico da influéncia das artestipés
sobre a moda ocorreu em 1965, quando Yves Saimehalancou a
colecdo Mondrian. Para além de uma simples estangpa,
geometrismo de Mondrian transformava-se em vestido.

2 — A moda é fonte de criacdo para a arte.

Artistas como Andy Wharol, Joseph Beuys ou Louise
Bourgeois servem-se de elementos do universo vestémo ou da
roupa como suporte na criacao de obra de arte.

3 —Wearable artou arte usavel

O artista concebe pecas de roupas, acessorios\pestaetc.,
como pecgas exclusivas, mas seu cCompromisso é camagio
artistica, ndo com a moda.

Finalmente, essa relacdo arte/moda chegou ao geeepser
sua expressdao maxima com a organizacdo da Bienkoda de
Florenca (primeira edicdo em 1996). ExposicOes,ergs,
instalagGes por toda a cidade italiana exploramnéssaspectos antes
levantados. Ao mesmo tempo, fica uma pergunta: sei a
utilizagdo da arte na moda virou mais uma... mosfatal, tornou-
se uma espécie de praxe, ultimamente, que o &stdimuncie sua
colecdo como uma espécie de sopa de referénctasaisil um vale-
tudo em que é licito misturar as cores de Turnem aoquitetura
japonesa, ou fazer uma releitura de Mondrian viat&aurent....
Como lhe ¢é proprio,b a moda ndo poupa nada, pilhando
sistematicamente todos 0s universos, que se tramesfo, assim, em

mera referéncia, desprovida de uma verdadeira tiveantade
estabelecer uma ‘“relagdo” (ou basta estampar aofac em
camisetas para “relacionar” moda e arte?).

Moda e técnica

Pode-se comparar o estilista a um arquiteto, qeeigar aliar
visdo espacial e estética com possibilidades tgésniDe fato, a
técnica € o que torna realidade um crpquin desenho, uma
proposta de moda.

Sem o devido dominio da matéria-prima da moda — os
tecidos e suas especificidades — e das técnicamatkelagem
costura e acabamento, ndo se pode nem concretikanhm, nem
obter um produto de qualidade. Alids, a exigéna@a qualidade,
uma das palavras de ordem do consumidor contengmrén a
concorréncia dos importados tém feito tecelagensomeccoes
brasileiras elevarem rapidamente o nivel de seodufss, até ha
pouquissimo tempo considerado o calcanhar de Axuite moda
produzida no Brasil.

Moda e comportamento

Moda, hoje, ndo é so roupa, mas também os lugaresap
freqlientados, o que se Ié e se escuta, 0 modo semo/e.... Ao
mesmo tempo, todas essas esferas do comportamentand
enviam mensagens sobre quem somos, frequententdree quem
nao somos, as vezes sobre quem gostariamos deBesse ponto
de vista, a roupa — como qualquer outro ato dewons— é um
fato de comunicacdo. Ela fala do individuo, sugsragdes e o
modo como ele se oculta ou se vé, mas informa, @&amisobre o



modo como ele se relaciona com 0 grupo e com orqusatio-
cultural mais amplo nos quais se insere.

Mais do que nunca, portanto, uma adequada avalidg&o
fendmenos de moda deve passar por uma atenta at&endo
comportamento do homem em sociedade. Pelo menssodtios
bons motivos levam a adotar esse tipo de analisppdto de vista
do profissional da area de moda:

1 — O processo de globalizagdo e o consequenstaachnto
da diversidade (vivemos, enfim, na grande “aldé&a”) trazem a
necessidade da busca do especifico de cada powaddecultura.
Trata-se aqui, da equacao “globakrsus‘local’. S6 uma pesquisa
embasada na realidade das pessoas, em seu cot@iaoomodo
como elas representam a si mesmas e a suas retapies outro
(através da analise do imaginario coletivo, pomgx{e) pode dar
pitas para o desenvolvimento de produtos que siggaméncias
internacionais, mas voltados para um mercado dieci

2 — Por outro lado, observar os novos comportarseatos
movimentos de moda junto aos jovens revela-se welexte modo
de descobrir tendéncias emergentes. A pesquisandpog isto €, a
observacéo direta das ruas, é muito importante, maasdispensa
uma leitura atenta das revistas de estilo e deuaadg, nem o
acompanhamento do que acontece em outras esfdramisu— a
musica, a alimentacéo, a casa.... O tema é reternas enfoques
atuais sobre a cultura jovem e as chamadas “tubesnas” (termo
inadequado para falar de sub-culturas; voltaremale aos médulos
4 e 6).

Sobre a moda

“Moda € a mudanca obrigatéria do gost@. Simmeél

“A moda reafirma a liberdade do homem de recriprégria
pele, ndo a primeira, dada biologicamente, masgansia, gerada
por sua imaginacao e fantasia, e tornada realysoesgenhosidade
técnica”. (\. Baitello Jr)

“A moda — e, de modo mais amplo, o consumo, que é
inseparavel da moda — mascara uma inércia socélmma”. (.
Baudrillard)

“A moda sai de moda, o estilo nuncaCaco Chanél

“A moda morre jovem”. Jean Cocteau

“A  moda fala de capricho, espontaneidade, fantasia,
invencdo, frivolidade. Mas sdo apenas mentiras: alamesta
inteiramente do lado da violéncia: violéncia dafoonidade, da
adesdo aos modelos, violéncia do consenso sodldesprezo que
ele dissimula”. Perec, citado por BAILLEUX, 1995

“Os povos necessitam da moda para sua estabilidad&al.

(...) Entendem-se por moda os costumes, os halbtograjos, a
forma do mobiliario e da casa (...); contudo, éaando trajo que
mais forte influéncia tem sobre o homem, porqueul@ que esta
ais perto de seu corpo e seu corpo continua sesepad a parte do
mundo que mais interessa ao homef@ARVALHO, 1956

“Os objetos consagrados pela moda (...) possuem uma
espécie de personalidade magnética, sdo expregéatda, em seu
sentido antropoldgico, de uma sensibilidade ger@fORNERO,
1992

Concluséo
O modulo 1 coloca em pauta um leque de pontos sta vi

complementares sobre o fendmeno da moda, tentaastvamcomo
se pode aprofundar sua compreensdo e evitar a iltenaé todo



meio profissional, a saber, retroalimentar-se apecam as

informacgdes e a cultura do préprio meio. “Expliaanoda, entender
a moda... Para qué? Para quem?”, perguntava, ulgréedma

profissional do setor. Uma outra personalidade dmda fashion

disparou nos jornais: “Chega de pensar, de quetelectualizar a
moda!”. Ambos os depoimentos apbdiam-se no fatoudeogdiscurso
da moda nédo existe para explicar nada: a modatdesobre seus
objetos. Afinal, por que buscar o entendimentoaasas? Simples:
entender a moda € desmistifica-la, € compreendarf@uma de

funcionamento. Na prética: € depender menos ddstr@s” das

tendéncias — o que, definitivamente, ndo interesstées e andar,
cada vez mais, com as proprias pernas.



Modulo 2

O funcionamento da indUstria da moda

Trata do funcionamento da cadeia téxtil e das teridé de
moda. Analisa os atores importantes na determindgaype vai ser
moda: as feiras profissionais, a imprensa, os bad@sestilo, os
desfiles. Um outro assunto abordado é o da pesglésanoda,
atividade essencial para todos aqueles que trabaibasetor.

Introducao

A moda tem varios niveis: funciona através de utereso
mercado industrial, que comeca na producédo desfibi@dos fios que
vao compor o tecidos, até sua confecgdo sob a fderraupas e a
comercializacdo destas no varejo, chegando ao codsu Mas
esse mesmo processo resulta em produtos muite@mliés: existem
a alta costura, o prét-a-porter, as marcas indistde grande
difusdo.... Em dltima analise, porém, sdo todos @la mesma
cadeia, uns dependentes dos outros.

O glamour dos desfiles, a publicidade e a impreasam
imagens de marcas que fazem girar bilhbes de dotara a venda
de perfumes e acessorios; no outro extremo da aadi@inentam
também a criatividade dos estilistas industriaige tfaduzem para a
producdo em grande escala as propostas das passarel
internacionais, atendendo a consumidores talvezosnabastados,
mas nem por isso menos desejosos de sonho e fantasi

A cadeia téxtil

Abaixo, temos um esquema simplificado dos elos que
compdem a cadeia téxtil:

Matérias-primas:

Fibras naturais;~> Fiacdes e~ Tecelagens— Confec¢bes— Varejo — Consumidor
Sintéticas ou malharias

artificais

1 2 3 4 5 6

Na definicdo de Paulo dos anjos, “por cadeia téxtitadeia
industrial téxtil englobam-se todos os processos, gie maneira
organizada ou concatenada, permitem a transformdedaima
matéria-prima téxtil em uma forma de vestimentaemestimento”.
Geralmente, o setor téxtil € dividido em dois cotps, chamados de
industria téxtil e indastria de confecgbes. Para gssa cadeia
funcione, é preciso que todos o0s elos estejam mbim
coordenados em termos do que e quando produzira Baisténcia
de uma espécie de calendario comum, que costumelnaosar de
“timing da moda”:

1 — As cores séo pensadas e decididas de 24 as¥3 rawetes
da estacdo em que a roupa estara na vitrina.

2 — Os fios sé@o desenvolvidos 18 meses antes algest

3 — Os tecidos, por sua vez, 12 meses antes.

4 — A confeccdo (de roupas, acessorios, complemgrio
meses antes.

5 — Tudo isso para que as colecdes sejam apreasnéad
vendidas ao varejo 6 meses antes de a estacaa ¢NEYEENT-
RICARD, 1989).

Assim, num exemplo pratico, as cole¢cdes apresentada
janeiro de 1999 durante o Morumbi Fashion, em Saalop

bY

correspondiam a estagc&do outono/inverno 99 e entraes lojas a



partir do més de marco. A FENATEC — Feira Interonal da
Industria Téxtii — de fevereiro do mesmo ano aprEse as
colecbes de tecidos para estacdo seguinte, priedageio 99/2000.
As fiagcdes estavam pensando no inverno seguinteando2000,
enquanto as industrias quimicas multinacionais, cp@rolam a
producdo de corantes, ja estavam desenvolvendores do verdo
gue aconteceria dali a dois anos!

Uma observagdo importante: esse timing ja ndo sporele
totalmente a realidade, pois os prazos tém sidar&mns — em
funcédo, principalmente, da evolucao tecnolégicacksso mais facil
a informacéo e da abertura do mercado nacionahpsriacoes —,
fazendo com que as empresas nacionais tendam ar langos
produtos simultaneamente com o mercado interndci®wa outro
lado, essa organizacdo entre os elos da cadeiné&érbricamente
perfeita, mas freqientemente ndo se realiza necqr&asta pensar
gue varios elementos importantes desse sistema mo,cqor
exemplo, um calendério fixo para o lancamento ddecbes —
existem, no Brasil, h4 pouquissimo tempo. Hoje&salbcorre um
grande esforco de adaptacéo da industria téxel @dfeccdo para a
organizacdo de um calendério que seja compativelasoprincipais
datas internacionais e, a0 mesmo tempo, possikalitesercao
definitiva do Brasil entre os principais paisesriala.

Além disso, € uma opinido geral que a moda brasilei
“‘queima” as tendéncias de moda com muita rapidez. ddas
explicacbes para esse fato:primeiro, porque a dgéms de estacdes
que temos em relacdo ao hemisfério norte (onde estacentros
lancadores de tendéncias) ndo é necessariamepitada pelos
produtores brasileiros, que utilizam a ultima desbatancada na
Europa e nos EUA como referéncia para a estac&ddira seguinte
(assim, em vez de, por exemplo, “guardar’ as in&mdes do

inverno 98/99 desfilado em Paris em marco de 98 parolecéo de
inverno 99 brasileiro, as marcas nacionais prefefamecipar’ e
lancar primeiro essas novas tendéncias ja na @ldeadverao
98/99); segundo, porque o brasileiro é, por exc&#émm povo que
gosta de moda, devorando tudo, de modo antropofagicriando
uma nova sintese, como queria o projeto modernista.

As tendéncias e os birds de estilo

Ha vérias definicdbes possiveis para o fendbmeno das
tendéncias de moda. Quando a idéia de coordenazi@lds da
cadeia téxtil desenvolveu-se com mais for¢a, n@s &b, com a
iniciativa de industriais, imprensa, consultords, éver VINCENT-
RICARD, 1989), as tendéncias foram concebidas ctredutores
de incerteza” para a cadeia téxtil — ja que a eartle que as cores
produzidas com antecedéncia seriam aceitas postimala de fios e
tecidos; que os tecidos seriam adotados pelos anofestas; e que
as formas, cores e tecidos das roupas seriam @psnteomo
“tendéncia” pela imprensa de moda e exibidos nasnas dos
magazines; enfim, a certeza de que as coisas har@m assim
diminuiria os riscos dos investimentos feitos peldgos elementos
participantes desse processo. A partir dessasatagses, foi criado
em 1955, na Franca, o CIM — Comité de Coordenagadraiustria
de Moda, cuja principal missao era fornecer aogrdos elos da
cadeia téxtil, das fiagcbes a imprensa, indicacdesigas e coerentes
sobre as tendéncias (ver GRUMBACH, 1993). O Cl\Wis&rde
modelo aos bureaux de style.

Durante a décadas de 60 e 70, as agencias chabditade
estilos tiveram um papel fundamental na determmachs
tendéncias. Geralmente, os “cadernos de tendéngiasibém



chamados bir6és) por eles vendidos apresentavams taa
informagdes para o desenvolvimento de uma coleiggpiracoes,
cores, material, e formas, de maneira bastantéhddtae divididos,
geralmente, em quatro temas, que nunca variavarno ificiassico”,

“étnico”, “romantico” e “vanguarda”, ou algo assim)

O primeiro bir6 independente surgiu na Franca, @h71
(Relations Textiles, de Claude de Coux). Os maiogesnais
influentes bir6s também séo franceses: Promodiyh@ado em 65,
Méfia em 67 e Peclers Paris em 70. nos anos 8@jrés e sua
maneira cartesiana de apresentar as tendénciasrgarderreno: o
funcionamento da moda havia mudado, as tendénmaspam de
varios emissores diferentes (da alta costura, @b-gpporter, da
midia, mas também das ruas, dos grupos jovensgeatdnformacéao
de moda tornava-se mais acessivel. Ao mesmo teagpgrandes
empresas passaram a integrar profissionais das @eeaoordenacéo
de moda, comunicagdo e marketing, que
internamente, as atividades que antes eram espdadeldos birés.
Tudo isso levou-os a diversificar suas atividadesnando-se
escritorios de consultoria em um sentido mais ampéoa varios
setores industriais (téxtil, automobilistico, cosinws, etc.). E o caso
do Trend Union, que edita uma das melhores reviltaaformacao
profissional da atualidade \aew.

Os salbes profissionais

Os salbes ou feiras profissionais (de fios, dedtesi de
confeccdo), além de serem o local privilegiado el@izacdo de
negocios, funcionam como plataforma de lancameata movos
produtos e também com ponto de referéncia parara€mcias de
moda. Os maiores e mais influentes salbes téxémsesiropeus,

desenvolviam,

ocorrendo geralmente duas vezes por ano. A Fraogdinga
abrigando os mais importantes, seguida pela kdfiEemanha.

Principais saldes:

Fios: Pitti Filati (Florenca, janeiro e junho) edefil (Paril,
junho e dezembro).

Tecidos: Premiére Vision (Paris, marco e outubvi)da In
(Milao, setembro), Interstoff (Frankfurt, abril atabro).

Prét-a-porter feminino: Prét-a-porter de Paris dfeiro e
setembro), Igedo (Dusseldorf, marco e outubro)aiMivendemoda
(Milao, fevereiro e setembro).

Prét-a-porter masculino: SEHM — Saldo Internaciodal
Moda Masculina (Paris, janeiro e julho), It's Cabeg(Coldnia,
janeiro e julho), Pitti Imagine Uomo (Florenca,gan e junho).

Moda jovem: Who's Next (Paris, janeiro e setembdf)o
(Londres, janeiro e setembro), Nightwaves (Rimangiro e junho).

Feiras brasileiras: os principais encontros natsosao a
FENATEC (tecidos) e a FENIT, agora Feira Internaaloda
Industria Téxtil, que ocorre no final do més dehonem Sao Paulo,
existente desde 1943. H& varios outros saldes i g@pendendo
do segmento.

Os desfiles

As tendéncias foram definidas por uma editora delano
como “os denominadores comuns das colecfes de, RéilED e
Nova York, que determinam cores, tipos de estamfasjas,
climas e atitudes”. Dai que observar o que ocorada temporada
de langcamentos € obrigatério de todo profissioeaindda, além de
constituir alguns dos momentos mais prazerososafs§ao.



A idéia do desfile surge na segunda metade dosedix,
dentro do quadro mais amplo do surgimento da Albat@a. O
costureiro Worth, inglés radicado em Paris, foirionpiro a utilizar
manequins vivas para apresentar seus modelos astesli (as
chamadas “sosias”, porque deveriam ser parecidasacdiente em
guestdo, para que esta pudesse imaginar-se na).réupaite-se,
porém, que a primeira casa a ter desfiles comauescgnhecemos
hoje foi Lucille, em Londres, cujos modelos eransesdados por
Lady Duff-Gordon.

Os principais desfiles ocorrem em Mildo e Parigcedidos
ou seguidos pelos de Nova York e Londres. Temasesgas quatro
capitais, o que realmente conta em termos de nmbelaacional.

Em Paris, ainda a principal capital da moda, hasdua

temporadas de desfiles: os da Alta Costura (jareejtdho, desfiles
tradicionalmente realizados nos hotéis de luxoagata francesa) e
0os do prét-a-porter (marco e outubro, realizados salas do
Carroussel do Museu do Louvre ou em locais altmost
dependendo do estilista; os desfiles masculinosregdiizados em
janeiro e julho).

Outras cidades que apresentam semanas de desides s

Toquio, Barcelona e Florenca (moda masculina). &siBrcomo ja
dissemos, finalmente ganhou um calendario de laegars, com a
semana Morumbi Fashion, que reune as principaidecobes
nacionais, nos meses de janeiro e julho, desde.109@vento
Phytoervas Fashion, que teve sua primeira edicad @®d, abre
espaco para os novos talentos, recrutados, sobretad escolas de
moda de todo o pais. Finalmente, a Semana de Modae¥ento de
carater mais alternativo, funcionando como platafor para
criadores de vanguarda e marcas de menor porteesnod de
mercado. Os trés eventos acontecem na cidade d®&#do, que

firma, assim, sua vocagao como centro lancadoer#Encias para o
pais, com pretensdes de estender essa influérraia paercosul e o
restante da América Latina (ver modulo 5).

Hoje, o desfile de uma nova colecdo € o momentoiairu
para a imagem de um estilista ou marca (dai sdydano momento
estratégico para a construcdo da imagem que seteriieMisto de
grande teatro e de ritual, estdo l4 os atores @aelws, reconhecidas
pelo publico, como grandes estrelas), o diretorcriador do
espetaculo... a iluminagdo, o som, a platéia emaewoyeurista...
estdo |4 os convidados de honra (compradores eemnsay,
criteriosamente dispostos nas primeiras filas, amlo!| de
personalidades que vém avalizar o trabalho doiststilpois € nos
desfiles que o “mundo da moda” se reconhece e eugistegrantes
reafirmam seus papéis e suas posi¢oes, atravésridaada politica
da distribuicdo dos lugares (cujo mapa reprodupasscoes, em
termos de poder e prestigio, dos convidados). Nétss, celebra-
se a nova estacao, a “Ultima moda”, o talento dasdgs nomes ou
a descoberta de novos. E nesse fugaz momento,,eniEno novo
mostra sua cara, que o0s estilistas eleitos sdmsgades e que a
comunhao se realiza em torno de um valor compaddh mudar,
porque ja € hora.

A imprensa

A imprensa sempre cumpriu papel essencial na pagaag
da informacdo de moda, principalmente até a prangietade do
século XX, quando praticamente inexistiam outrogomelodos ja
ouviram dizer que a imprensa representa um “quaotter” dentro
da sociedade. Na moda, a midia € o “primeiro podat’a forca
institucional e a capacidade de determinar as texma€ dos grandes



meios de comunicacgao, principalmente as poder@séstas norte-
americanas. A esse respeito, a influente e intelegevistaNew
Yorker (e que ndo € especializada no assunto) dedicon(mnero
especial & moda, em novembro de 94, no qual chamaw@ncado o
artigo intitulado “The Style Council” (O Conselh@ dEstilo). Na
verdade, tratava-se de uma foto que reunia 0S p@iErosos
editores de moda do planeta: Elizabeth TilbdHdarper's Bazaar
falecida em 1999), Suzy Menkénternational Herald Tribunee
Timeg, Polly Mellen @Allure), André Leon Talley (ogug, Jon
Fairchild (Fairchild Publications diario WWD revistaW), Franca

Sozzani Yogue Italig, entre outros. De fato, os editores, gracas ao

poder de fogo dos meios para o0s quais trabalhambasam
conquistando o mesmo status dos criadores de rilyda.capa da
Voguetem o poder de influenciar ndo s6 os consumidores a
induUstria, o varejo, os estilistas, etc. Nomes cd@ina Vreeland

(editora daVogueem sua fase aurea, de 1962 a 1971) e Carmel

Snow (que brilhou naélarper’s, a partir de 1932) contribuiram para
0 glamour que se criou em torno da profissdo, agdado século
XX.

Ao lado dessa imprensa de grande alcance, ha oslo®i
profissionais, que funcionam como instrumentos irnges de
informac&o para o proprio métier. Podemos destimiarmodelos: o
diario norte-american@/omen-se Wear Daily oJournal du Textile
francés, referéncias para quem atua nos setordsetée confeccao
no mundo todo. Uma outra funcdo importante é cutappelas
revistas alternativas. Sem compromisso com o “grgmiblico”, é
nelas que se pode encontrar boa parte das infoamnagais quentes,
no sentido da antecipacdo de tendéncias. Vale &pdinda, que a
moda esta cada vez mais presente na televisao, regnamas
especificos ou como pauta em programas variados.césm

brasileiro, a televisédo, através das novelas, eXerte influéncia no
gosto e na difusdo de tendéncias, cirando verdalBandémenos de
consumo.

Recentemente, dois assuntos, pelo menos, troux@zapel
da midia para o debate: o caso da tendéncia “leerdiic”, que
remetia ao universo das drogas, fez com que Bilintai
repreendesse publicamente as revistas norte-ama&sica magreza
exagerada, padréo de beleza imposto pelas top shameho Kate
Moss e Stella Tenant, estaria provocando o aumeataloencas
como a anorexia entre garotas adolescentes. Noofudduma
questdo ética. Em ambos os casos, cabe a perguntia tem
limite? Ja dissemos que a moda ndo poupa nadaycifagdo” as
varias esferas da cultura como objeto para a crjaga uma postura
francamente amoral. Talvez a pergunta cabivel@dja: devem o0s
profissionais envolvidos em uma atividade feiteogegdmem e para
o homem refletir sobre sua responsabilidade nesmess0? Ou, se
quisermos: quais as consequéncias sociais do rugja tpmamo8

A pesquisa de moda

Quem trabalha com moda, hoje, tem de estar comtanas
ligadas em tudo o que acontece de importante emosgerde
comportamento, cultura, artes, espetaculos, movwsesociais,
politica.... Ou seja, é fundamental um acompanhtometa
atualidade no Brasil e nas principais capitais dmao, sobretudo
nos centros lancadores de tendéncias — Paris, Miléodres e
Nova York. Por um lado, revistas, jornais, interaetutros recursos
diminuem cada vez mais a distancia entre ndés estante do
planeta. Mas nada disso elimina a necessidadeidgsng aquelas
cidades. Dependendo, porém, do setor de atuacéiespnal e do



tipo de produto com que se trabalha, outras cidguaeem ter
prioridade; por exemplo, para quem faz moda praiap Rio de
Janeiro € sem duvida mais produtivo que ir a Landre

7

De qualquer modo, € no contato direto com o panaram

cultural contemporaneo das grandes metropoles +, @élaro, da
pesquisa propriamente dita em feiras, lojas, gmmnaggazines, etc.
— que se obtém as referéncias necessarias paab@agao de uma
colecdo atualizada e comercialmente situada.

A internet, particularmente, pode ser utilizada oom
instrumento de pesquisa de diversas formas, serdesaasa:

1 — A informacédo quente: sobre a dultima temporada d
desfiles, por exemplo, ou mesmo acompanhar desfd@smitidos
on line em tempo real, como tém feito as marcass Bant-Laurent
e Helmut Lang. Sites como o “Firstview” contém raids de fotos
de praticamente todos os desfiles que contam nouitdr
internacional.

2 — Pesquisa de midia: as principais publicacGesptEginas
na rede, embora todo o conteudo ndo seja dispaaiil ou
dependa de assinatura para o acesso. Além dissas leazines,
revistas em formato eletronico, geralmente vangsi@asl no
conteudo e inovadores na linguagem. Além dissayésr dos sites
de grandes jornais e determinadas revistas, podeesapanhar as
atualidades e mesmo planejar uma viagem,
antecedéncia o que esta acontecendo de relevanterems de
agenda cultural, por exemplo.

3 — Comunicacao institucional: todos as grandescasar
internacionais estdo presentes na rede, além thss dficiais dos
principais estilistas e dos salfes profissionais.

sabendn co

Conclusao

Segue um texto-resumo sobre as tendéncias para
outono/inverno 99, realizada em outubro de 1998,Lemdres e
Paris, que serve como exemplo da abordagem sugpeda a
pesquisa de moda. E claro que os resultados valéaatordo com
0S objetivos do pesquisador (nesse caso, tracarpaimel do
“momento da moda”).

Tendéncias Outono/Inverno 99

Dentro de um quadro geral de incerteza, resultdaterise
financeira internacional, os farejadores de tendéngartiram mais
uma vez, neste més e outubro de 98, rumo aos saléeBles,
capitais da moda.... O percurso é conhecido, egupi que 0s guia
também: afinal, o que ha de novo?

1 — Os saldes internacionais de tecidos apontars, umaa
vez, para 0S NnoOvoS recursos tecnolégicos produziafitos
inusitados: tecidos “cosméticos” (antimanchas, bacterias, anti-
raios ultravioleta...) e o que um expositor Boemiere Vision
chamou de “replicawear” (aludindo aos androideplitantes” da
ficcdo cientifica): tecidos com look ultratécnicasnque ndo o ao
(como as peles falsas). Mais do que nunca, no quefsre aos
téxteis, 0 que parece nao é...

2 — Apesar da crise anunciada — ou por causa delass—
corredores ddPremiére Visionmais uma vez congestionam-se de
profissionais em busca de certezas. Tudo o queceleseguiram
obter, sob a fantasiosa capa conceitual do temapigmo”, foi um
video chamado... “atitudes” (de novo!). Sinal dee cu moda,
“império do efémero”, parece ndo querer trocar otoceelo



duvidoso, investindo muito mais no que deu certs GHimas
estacOes do que propriamente na “novidade”. Nasacaurpresa,
assim, a continuidade do investimento na fusdorespobano (para
um manual de instru¢des mais detalhado, favor ¢tamsa Ultima
colecdo Prada).

3 — Apesar das criticas do prépdiournal du Textilefalta de
criatividade do saldo francés, ha um interesseveslmpor Paris, a
eterna capital da moda, sobretudo no que se rafemovas lojas
(das grandes marcas, commporio Armanie Louis Vuittonas mais
fashion como aSpleen a Kabuki e a novaKashyama rebatizada
Onward todas celeiros de criadores em ascenséao). Alsso dParis
apresenta, neste outono, uma série de eventosaisiltyue dao
sentido ao espirito da estacdo. Curioso notar aitigaale de
manifestacbes ligadas a criacdo artistica japonestemporanea:
Yamamoto no magazingon Marche Miyake na fundacgéao Cartier,
jovens artistas na Escola de Belas Artes, o designeamata no
Museu de Artes Decorativas.... Some-se, ainda,eawh da loja
Muji em Saint-Germain, com seus produttesane sem ostentacao
de marca, e fica evidente que o desejo de simptieide de
funcionalidade, que os japoneses traduzem tao lmersuas artes
aplicadas, € uma sensibilidade extremamente fartestilo de vida
contemporaneo.

4 — A principal consequéncia deste ultimo pontoapar
moda, todos jA o sabemos, tem sido a preponderahsi@uta dos
designers norte-americanos. Até mesmo a edicdo utien@ da

revista ingles&ceneuma dessas que tém... atitude, faz uma espécie

de apologia do estilo comerciagi€) que desfila em Nova York,
perguntando até quando vai sobreviver a carregatta rariada na

Europa (com excecdo, é claro, de Mildo). A questao é a
pergutna, mas quem a faz. Afinal, a Inglaterra ai@da patria dos

novos Gallianos e McQueens que ja tém nome: JMiacDonald,
Mathew Williamson, Tristan Webber...

5 — A velocidade com que esses jovens criadoressiém
“engolidos”, por assim dizer, pelmainstream isto é, pela moda
“oficial” (maisons, grandes marcas, midia), faz-meformular a
pergunta inicial deste texto: afinal, o0 que acamtquando o novo
torna-se tdo rapidamente velho? Tudo indica queodamnesta
virada de milénio, encontra-se diante de um movimen
aparentemente paradoxal: de um lado, € verdadasquaipas estéo
cada vez mais basicas, as cores cada vais maiesmas, etc.,
refletindo um ponto crucial, a saber, que 0 quenpeece vem se
tornando mais importante que o que muda. Tambérrdade, por
outro lado, que os ciclos das tendéncias de patda eada vez mais
curtos, isto é, que a “novidade da estacdo” tern prdduzida de
modo cada vez mais acelerado. O importante é gses edois
movimentos sdo complementares e nao-contraditori@slo o
problema reside, para quem produz moda hoje, eer sabtamente
guem vai usar essa roupa e para qual ocasiaoi glarfsada.



Modulo 3

A evolucdo da moda no século XX

O objetivo € dar uma idéia de como as nocdes diarnso
estilo evoluiram desde o surgimento da Alta costemameados do
século passado, até os anos 80 (os anos 90 sduaodtes dois
altimos maédulos). Vamos falar dos principais nordasmoda do
século XX — Worth, Poiret, Chanel, Schiaparelli,oBiCardin,
Gaultier, entre outros, buscando em cada caso, irdugncia
definitiva na moda como um todo.

Introducédo: O nascimento da Alta Costura

Em 1857, o inglés Worth abre, em Paris, aquelavyiee a
ser considerada a primeira maison de Alta CosWiath, que sera
0 costureiro oficial da imperatriz Eugénia (esposaimperador
francés Napoleéo Ill) e da maioria das cabecasadasoda Europa,
inaugura a longa dinastia de grandes costureiresddarédo a moda
para o resto do mundo — e para nés, simples me#aisirante um
século (justamente, até os anos 50 do século Xnallperiodo
dourado da Alta Costura). Antes de Worth inverrgtafigura do
grand couturier, havia alfaiates e costureiras, figgionais
tradicionalmente conhecidos desde a Idade Média, qua eram,
normalmente, meros executantes das ordens dogesli€u seja,
eles ndo criavam moda, no sentido contemporanexgt@ssao. Ai
reside, precisamente, a principal inovacado congleie Worth: a
partir dele, surge a idéia de sermos vestidos Igo€m, que tem o
poder de decidir por nés 0 que deve e 0 que nde sievusado, o

que € de bom gosto ou de mau gosto, 0 que € etegant
deselegante, etc.

Ja ndo é pouco, se pensarmos que o funcionamemntodiz
até hoje, baseia-se exatamente nesse fato, iste gue a moda é
“ditada” por alguém. (Pensemos novamente na défnip Simmel:
“mudanca obrigatoria do gosto”)... Mas inovacfesVderth vao
além: ele também criou a idéia de apresentar calagGes por ano,
de acordo com as estacdes, iniciando o ciclo lminque rege o
sistema da moda até hoje (primavera-verdo, outoverio); cada
colecdo deveria apresentar mudangas sensiveislagéae anterior
e estimular o consumo; a imagem de luxo e sofgdicala maison €
pensada nos minimos detalhes, e uma espécie dal dt
atendimento a cliente é estabelecido (basicament@rido até hoje,
sem muitas alteracdes); dessa forma, torna-segosst frequentar
0s saldes do costureiro, ao passo que, anterioemeletdeveria ir a
cliente.

Poiret
O estilho Poiret— Silhueta império; Orientalismo; Cores

fortes; Turbantes com egref€saias entravadad$-lorais
“naifs”

Poiret, o visionério... Poiret, o inventor da mullde século
XX... S&do muitos os qualificativos possiveis parssee genial
precursor. De fato, o francés Paul Poiret foi poesavel (segundo
a maioria dos historiadores) pela extincdo do éHpar esse
verdadeiro instrumento de tortura para as mulhéfiesem voga até
0 comeco do século XX. Abolindo esse tipo de aitifi ele re-
instaurou a silhueta império, classica, longelimea) a cintura alta,



marcada sob o busto, abrindo espaco para formas amaplas,
inspirada na indumentaria oriental (quimonos, caftatc.).

Poiret inovou em tantas coisas que seria difiainegra-las
todas: re-introduziu as cores fortes na moda, esocas;0es
inusitadas para a época; teve importancia fundahaeatdefinicdo
do papel do costureiro como um artista de vanguagdanuito
contemporanea sua concepcéo de marca de modaiagg@ocnao se
limita a roupa, estendendo-se aos perfumes, ag@ssobjetos de
decoracéo, etc.

Foi, alids, o criador do primeiro perfume associadmagem
de uma maison, o “Rosine” (1911). Hoje, a tal poesiamos
habituados a marcas de moda que praticamente s@vis@m
gracas a venda de perfumes, que é dificil avalgergalidade desse
“insight” de Poiret, ao estabelecer, definitivaneerd ligacao entre
moda e perfume, este como uma espécie de prolomg@amatural
da roupa.

Chanel

O estilo Chanel- Androginia: roupas masculinas para
mulheres; Sapatos bicolores; Bolsa matelassé; Cuese
douradas; Flores na lapela; Bijouterias como jbias

Gabrielle Chanel talvez seja a principal resporisfeta
difusdo da nocdo de estilo, entendido como algosgaése
duradouro, em contraposicdo a moda, algo coletiypassageiro.
Mademoiselle sempre afirmou fazer roupas passamdo sin
mesma: eram seus tracos de personalidade que vidhaoma
quando ela vestia calgas masculinas ou roupas dehhe@o,
fazendo o que se chama de cross dressimgcortando os cabelos

curtos. “Nao tenho culpa se as mulheres me copideclara Chanel
na Unica entrevista que concedeu a televisdo, slgnos antes de
sua morte.

“Coco” Chanel (cuja vida cheia de aventuras e raman
pode ser conhecida em CHARLES-ROUX, 1981) foi anpiia a
pressentir as mudancas definitivas trazidas pedePpiineira Guerra
Mundial e a propor um estilo de roupas que cormesdeoa
perfeitamente aos anseios das mulheres de sua. éudatou, na
moda, o principio da funcionalidade — “a funcaoadeterminar a
forma” — proposto pela vanguarda das artes devastia escola
alema Bauhaus. O melhor exemplo é a adocéo da, jégselo até
ali considerado pobre, que Chanel passa a utiljzar,seu facil
manuseio e praticidade.

Assim, Chanel distancia-se do modelo de “mulheeitada”
(muito presente, ainda, na obra de Poiret, apesar seu
vanguardismo). Para ela, a roupa deve obedecerri@dmio
simplicidade-funcionalidade-modernidade, a elegancsendo
entendida como uma decorréncia dessas condic¢oes.

E, sem dlvida, no famoso tailleque se encontra a mais
perfeita sintese do estilo Chanel. Esse conjuntdudes pecas, de
mesma cor e tecido, com debruns contrastantes,Ingare
combinando com o forro da veste e com a blusa éiesgue se usa
sob ela... essa idéia simples, que ja se encatragsséncia, em
criacdes de Chanel desde os anos 20, se trans&rmarsegunda
metade do século XX, em uma espécie de “unifornee’mailher
ativa, que se quer ao mesmo tempo elegante e tdisanederna e
chique. Enfim, o tailleur serd, na pratica, o egléate feminino do
terno.

No famoso “pretinho” — o vestido preto, simpleibrio —
temos um outro exemplo marcante do estilo Chanel,sg refere a




uma certa impessoalidade e a nocdo de que elegémiaina com
invisibilidade. Uma outra analise interessante dgarhatica”
Chanel, efetuada por Floch (GRANDI, 1995), sugerge
perenidade de seu estilo deve-se ao fato de cansmgunbinar as
duas vertentes basicas da criacdo de moda: oad4sstailleur, as
cores, as formas) e o barroco (0o uso de bijuteaascorrentes
douradas, as camélias nas lapelas).

Schiaparelli

O estilo Schiaparelli- Rosa-choque; Ziper na Alta
Costura; BotBes-fantasia; Colecdes tematicas; €aib em
tecidos masculinos; Assimetrias; Bordados extrandgm

Ao longo dos anos 30, Elsa Schiaparelli, romana de
nascimento e arquiinimiga de Chanel, vai rivalizam esta na moda
e na vida. Os tailleurs de “Schiap”, apelido afstu@os amigos,
passaram a histéria como algumas das mais perfetzs criadas
neste século. A criadora também demonstrou suaalglde ao
mesclar, como ninguém, idéias vanguardistas, bastogn fantasia,
bem ao estilo de seus conterraneos. Schiaparelingecar época
através das trocas constantes com 0s movimentissicad mais
radicais dos anos 30, principalmente o surrealiSin@balhara com
Bérard, Cocteau, Dali — este ultimo, sem duvidaais célebre dos
surrealistas, realizara uma série de criacdes enuro com Elsa,
entre as quais o famosissimo chapéu-sapato e tidwdagosta’
(ver MARTIN, 1988), usado pela Duquesa de Windsbigllie
Simpson, um dos icones mais fortes da moda dos3@nass 50.

O essencial do estilo Schiaparelli é o fato desitdo feito de
muita ironia e humor, com o mais perfeito rigormiéo — e isso,

mesmo em um momento de crise social profunda (80psque
anunciava a Segunda Guerra Mundial. E marcanteg rentido, a
colecdo “Crash and carry”, lancada as vésperasudarag com
grandes casacos cheios de bolsos, para se podesgarap maximo
de coisas durante a fuga...

Dior

O estilo New Look~ Inspiracédo retrd; Cintura fina,
Ombros arredondados e caidos; Saias amplas e maimk;
Basquesom enchimento; EscarpinSstolas; Pérolas

Em 1947, revelava-se ao mundo o maior fendmeno
sociologico, estético e comercial da moda do séi¥o o New
Look de Christian Dior. De fato, o primeiro desfita recém-
fundada Maison Dior, com investimentos da ordert@enilndes de
dolares do empresario Marcel Boussac, foi um aconento, em
todos os sentidos. Dior, um homem de 41 anos.addie experiente
em sua profissdo, teve a sensibilidade de mostsrj@nalistas,
compradores e celebridades, que se acotovelavam year sua
primeira colecdo, aquilo que as mulheres estavagjaledo, depois
de um longo e tenebroso inverno (entenda-se, defmianos de
guerra e penduria): feminilidade, luxo e sofisticac® New Look,
expressao cunhada por Carmel Snow (famosa edi@reevsta
Harper's Bazaa), era uma proposta de moda essencialmente retro,
inspirada na época das crinolinds imperatriz Eugénia e na Belle
Epoque

Retrd, nesse caso, queria dizer também que estdwamlta
o espartilho, as anaguas, 0os enchimentos... etdia, uma série de
artificios reeditados por Dior, para produzir &sdta New Look. A



polémica instalou-se imediatamente. As mulheresiaaras foram
as ruas, protestar contra 0 que elas consideravametiocesso, em
tempos de emancipacao feminina.

O New Look pode ser considerado, ainda, o primeiro
fendmeno global de moda, atingindo os quatro cagoglaneta. E
importante lembrar que Dior sabia trabalhar mugmbkzom a midia.

O grande costureiro foi a primeira personalidadendodo da moda

a ser capa da revistame Ao integrar o espetaculo e a midia como
componentes essenciais da moda, Dior antecipoualgeamte, a
postura dos “jovens criadores” dos anos 70. durbbit@nos, até sua
morte prematura em 1957, Dior repetira o feito,dpmindo a cada
colecdo um grande evento mediatico.

Do ponto de vista dos negoécios, € muito importéergrar
que o sistema de licencas — através do qual a apsamite que
um outro confeccionista produza, por exemplo, gesyague serao
vendidas com o nome da marca X, a qual se pagayatiies — se
nao foi inventado pela Maison Dior (ha alguns pdectes
histéricos), foi por ela colocado em pratica de enansistematica, e
isso desde 1948, com o famoso contrato para a gdiodle meias de
nylon firmado com a empresa americana “Prestige”.

A ascenséo do prét-a-porter

A guerra demandou um terrivel esforco de otimizagao
producdo industrial, sobretudo, é claro, nos pailiestamente
envolvidos. Nos EUA, a guerra acabou por interaifico
desenvolvimento da tecnologia da confecgéo (dedidemanda por
uniformes), iniciado nos anos 30. Com a resolucéoatjuns
problemas fundamentais, como a grade de tamanimmddiente até
entdo), ficou muito mais facil produzir roupas dealgdlade em

grandes quantidades. Nascia o “ready to wear” {prpara usar),
expressdo que sera traduzida ao pé da letra pebpsegarios
franceses Jean-Claude Weil e Albert Lempereur, @8,1com prét-
a-porter.

Na Franca, primeiro pais a adotar os métodos aamersc a
expressdo foi criada, também, com a intencdo deredi€iar os
produtos desse novo processo industrial da “coatécgeralmente
associada a roupas sem qualidade nem estilo. Acacion o prét-a-
porter trazia, justamente, o diferencial do “e&titta grife, da roupa
com assinatura, para a producdo em série. Pam tmgiu nesse
momento um novo tipo de profissional: o estilistalustrial. Ao
contrario dos grandes costureiros, o estilista stréhl ndo vai
assinar suas criacdes, adaptando as tendénciatilaoda empresa
para a qual trabalha.

Ainda sobre o periodo da montagem do sistema deapré
porter: na mesma época, € ndo por acaso, surgerfiss@o do
consultor de moda, os birds de estilo, os salbefispionais....
Desenvolve-se, também, uma imprensa especialiaslfuqcionara
como porta-voz do prét-a-porter, principalmentereagstasElle e
Jardin des Modesa Francga. Aos poucos, todo o sistema organiza-
se, impulsionado, ainda, pela prosperidade ecordrdas anos
50/60, pela ascensao das classes médias ao coespehm advento
de uma nova categoria de consumidores: os jovauts, do “bab
boont. Estava aberta a porta para a revolugéo dos@&hos

Anos 60: a palavra é revolugdo
O estilo Courreges»> Comprimento mini; Futurismo

espacial; Cores puras; "Total look™" branco; Matesa
sintéticos, como plastico e vinil; TransparénciBsiiho



O estilo Saint-Laurent> Linha trapézip Unissex; Ternos e
smokings femininos; Influéncias étnicas; Saariaidazers

Para a moda, a revolucdo dos anos 60 se dara/stire
pela explosdo do prét-a-porter, que passa a seainoigal poélo
irradiador de novas tendéncias e de criatividadeycamdo o
declinio da Alta Costura, cujo fechamento das mmaissera
proporcional a diminuicdo da clientela. Apenas cqrametro: de
meados dos anos 50 até 65, o nUmero de maisorsipisserca de
40 para apenas 18! Por outro lado, os anos 60 ademiente
marcados pela ascensdo do jovem enquanto
individualizada. Essa massa de adolescentes glaeppmeira vez
na historia, tém poder de compra, vai causar onfiend "moda
jovem"”, sintetizada no jeans, cujo consumo deskmacpartir desse
momento. Como consequéncia dessa onda jovem, hagtande
impulsdo de movimentos de moda oriundas das roas) 0s mods,
rockers e hippies (o0 "street style", como se coongrou chamar o
estilo que vem das ruas, sera abordado no proxiguuim). Outro
fenbmeno importante dos anos 60 é o das butiquas,novo
conceito de loja que incorpora o0 espirito jovemoéisscado da
moda de vanguarda, e o surgimento do "estilisedorl' (aquele que
desenvolve colecdes de prét-a-porter mas com déda psssoal,
dando origem ao termo "criador de moda").

Seguem as caracteristicas principais do estiloathas 60,
através da obra de quatro inovadores geniais: AQurérreges,
Pierre Cardin, Yves Saint-Laurent e Paco Rabanne.

Pierre Cardin, ao lado de Courreges, ficara codbeci
sobretudo pelos looks futuristas de seus vestetostados, de golas
curvas e bolsos chapados. Sera o primeiro cosiugettesenvolver

vigorosamente uma linha de prét-a-porter. Foi uwolteionario de
grande talento e hoje é uma das maiores fortunamnatia. Paco
Rabanne, finalmente, € uma espécie de escultaureost, tendo
introduzido o uso de materiais alternativos, conadhas metalicas,
plastico, papel, aluminio, etc., na criacdo de nusdeue sao
verdadeiras esculturas, muito préximos da idéia“rdepas de
passarela”, isto €, produzidas para desfiles-esyletAEm 1966,
causou grande impacto seu primeiro desfile de “d&idos nao-
usaveis em materiais contemporaneos”. A um so tefRpbanne
rompia com a estética vigente e transpunha parada mm debate
que se dava, entdo, sobretudo no ambito das désscas: o do

categoriarompimento com o suporte tradicional, abrindo esppgra toda

uma linhagem de criadores que se aventuram na ipaseu
utilizagdo de materiais alternativos.

Os “jovens criadores” e a internacionalizacdo da nia

O estilo Gaultier— Mix de referéncias; Androginia;
Crossdressing; Influéncia street; Paletds e jageeta bases
classicas; Marinheiros e outros icones gays

O estilo dos anos 60, esse mix de influéncias uas e dos
talentos revelados pelo prét-a-porter, perduraagtémeira metade
da década de 70. A partir de 75, ocorre uma dwlura: nas ruas,
o movimento punk, detonado na Inglaterra em 76, tgaiuma
importancia talvez apenas comparavel a dos hippedpcante a
renovacao estética e comportamental; nas passaeiarge a
geracdo dos “jovens criadores” (“les jeunes créateuna
denominacdo da imprensa francesa), representaidajppimente,
por Jean-Paul Gaultier, Thierry Mugler e Claude Maa.



S&o varios os aspectos que diferenciam os “joveadares”
das geracfes anteriores. Um deles foi comentadmdgufalavamos
de Dior: sdo profissionais que trabalham muito bemlado
espetacular da moda, transformando o desfile env sha passarela
em palco. Ao mesmo tempo, “expressam a tendénaianale viver
de modo alternativo e de poder exprimir sua indiglilade através
das roupas” (ver VINCENT-RICARD, 1989) Sabem coajug
melhor criatividade e neg6cios, associando-se adgs grupos
financeiros ou empresarios que os financiam. Usanprdjecao
alcancada para faturar alto com perfumes, acessénona segunda
marca, geralmente de precos mais acessiveis: goodealinha JPG
para Gaultier, por exemplo.

Outro fato da moda, nos anos
internacionalizacdo. Paris, ndo se perde o cetoceroa, passa a
sofrer a concorréncia de Mildo e Nova York como trmen de
lancamentos de tendéncias. E nesse periodo quejstam para o
mundo os nomes de Giorgio Armani, Gianfranco FeRemeo
Gigli, Gianni Versace, Dolce e Gabbana, e os ramericanos
Calvin Klein, Donna Karan, Ralph Lauren, entre ositrLondres,
eterno epicentro das ondas jovens, corre por ftasde os anos 60:
Vivienne Westwood firma-e como a mais copiada cniadle moda
da década (sem ter reconhecimento, que s6 viramass 90) e John
Galliano, que se considera seu “filho espiritualgaliza seus
primeiros desfiles.

Os japoneses
O estilo Miyake - Moda conceitual; Formas amplas;

Assimetria; Plissados; Pesquisa de materiais; Qartde
pretos e neutros

70/80, €& sua

Um outro ponto crucial para compreender os anog &0
profunda influéncia dos criadores japoneses solneda ocidental,
fenbmeno até entdo inédito. O precursor foi o jépoKenzo,
instalado em Paris desde os anos 60. Mas a ge8@cda qual Issey
Miyake, Yohji Yamamoto e Rei Kawakubo (marca “Comuihes
Garcons”) sdo, com certeza, 0s principais expoeneslucionou
ao propor um estilo oriental — nos cortes e moawlagnspirados
em quimonos e outra pecas tradicionais de suaraudil origem —
com um filtro ocidental, um mix que encantou os Gamos” de
entdo. Aléem disso, a cartela de codiss anos 80 — isto €, o
predominio absoluto do preto e dos tons “quasepreti, se
quisermos, de “ndo-cores” — deve sua difusdo aénfiia desses
estilistas, extremamente copiados.

Veja como Suzy Menkes, do jornal inglésternational

Herald Tribune descreveu o desfile da marca Comme des Gargons,

em 1982: “De repente, aparecem na passarela, cosroegas ao
ritmo de um tambor, manequins em vestidos-mantgsoeeamplos,
quadrados disformes... Vé-se uma saia feita de usfart, as
mangas amarradas sobre os quadris; por cima, shid te verdade
em jérsei de 14, assimétrica, manchada de pretared. Da ponta
das mules de plantadoras de arroz ou das botardecha de bico
quadrado, até a ponta dos cabelos despenteadoss dalios
inferiores pintados de azul, o que se vé sdo castde um outro
mundo”.

O impacto das colecbes dos japoneses e de su@mpIEses
teatrais levou a falar de “pauperismo” e de modas-atdmica” ou
“poOs-Hiroshima”.



Conclusao

Conhecer a histéria da moda € uma obrigacdo para o
profissional do setor, além de ser valiosa fontepdsquisa para
criacdo, como veremos no proximo moédulo. Poréms mae isso, o
contato com a histéria torna-nos lacidos e menosgantes. Com
que prepoténcia os estudantes e profissionais dea nsabem
reconhecer os nomes mais fashion da atualidadesgedam um
Cardin ou, francamente, desconhecem as implicald@gesstratégias
postas em pratica por um Worth para tudo o qua gi&contecer em
seguida...

Portanto, em tempos de moda facil e de “estilistas
minimalistas”, sempre € bom lembrar que a maiods criadores
aqui revistos foi arauto do espirito rebelde e éotasta do século
XX, e ja teria sido muito se eles tivessem paraddvas nao € o
caso; ao contrario: criadores de estilos fortes,pdesonalidade
inconfundivel, souberam transformar suas marcas geandes
negocios, presentes, hoje, no mundo todo.



Modulo 4

Moda, criacao, recriacdo

Investiga o processo criativo naquilo que ele podsumais
apreensivel: seu método. Discute o conceito déuedee apresenta
uma classificacdo das categorias de roupas. Ana$isprincipais
fontes de criacdo: a histéria da indumentéaria, Bsscos, 0s
bésicos, os movimentos de estilo jovem.

O conceito de releitura

Segundo Monica Moura, “a releitura implica em criar
novamente partindo de um pressuposto ja existerifiedta-se,
portanto, de “uma reelaboracdo ou mudanca com fendercia
significativa em relacéo ao original” (MOURA, 1996)

O termo releitura € muito empregado no universo aittes
plasticas. Ha exemplos famosos de releituras esli por artistas
como Picasso (sobre um quadro de Velazquez) outia g obras
como a conhecidissima Mona Lisa, de Leonardo daiVifica
claro, portanto, que em um processo de releituta{sa, sempre, de
uma referéncia, “de uma obra preexistente, em quéar que a relé
mantém um vinculo com ela”, cabendo ao observadoreper ou
nao (dependendo de seu repertério) a relacao amtras.

Na moda, o processo de releitura € muito utilizajmenas
para citar um exemplo muito divulgado pela midesta pensar no
famoso espartilho dourado (uma releitura do edpartiigido da
Belle Epoque) que Jean-Paul Gaultier criou pamn#oca Madonna.

Uma das caracteristicas da criagdo contemporaseg-na
moda, na arquitetura, seja nas artes plasticas mig de referéncias

a outras obras ou a outros periodos histéricosgéeachamamos de
citacdo: “citar” é fazer referéncia a algo ou aualg; do mesmo
modo que, ao escrever, posso citar um autor, tandgmeeriar um

look posso estar citando a obra de um grande eastuetc. Na arte
dita p6s-moderna, € comum usar esse estoque denmsage a
civilizagdo ocidental acumulou como ponto de partghra uma
nova criacdo. Mas atencado: estamos falando de ocesso criativo,

que pressupde trabalho (isto é, reflexdo, esfaygor...). Portanto,
nada a ver com coOpia explicita, nem com apropriagdbita, ainda
gue esses limites sejam ténues, sobretudo na muoala@esign, onde
nao existe uma legislacdo especifica regulando iostod de

criacao.

As categorias de roupas

Alguns estudiosos, como o socitlogo francés Alaimals
tentaram estabelecer as “categorias tedricas dgéori. No fundo, o
gue Soral fez foi dividir as roupas em cinco granc&egorias, que
seriam utilizadas pela criacdo de moda em procedsa®leitura,
citagao, etc. (SORAL, 1989). Séo elas:

Retrd: compreende o conjunto de criacdes da Alta Costura,
também as modas que a precederam. Sao roupas Meecpm a
uma época e, por isso, sao facilmente localizaweiempo.

Funcionais: é o conjunto das roupas de trabalho, isto &,
usadas para desempenhar uma determinada funcda osm
uniformes; submetidas a moda, acabaram por integrguarda-
roupa ocidental cotidiano.

Etnicas: sdo todas as roupas folcloricas ou pertencentes a

outras culturas que nao a ocidental primeiro-muad{®©riente,
Africa, América Latina).



Jovem: criacdes especificas dos adolescentes, fruto da
cultura pop e dos movimentos de estilo oriundosdas.

Tecno: propostas de vocagao modernista ou futurista. Hoje,
criacao, nesta categoria, concentra-se, sobretedaiovos tecidos.

A histéria como fonte

Em 1989, o FIT (Fashion Institute of Technology, Nigva
York) realizou uma exposicéo cujo tema, The HisarMode (ver
MARTIN, 1990), abordava as relacbes da moda comassaro.
Apesar de a releitura e as citacfes de elementgmsikado terem
assumido, a partir dos anos 80, uma importancia gvad maior, o
empréstimo de elementos ou looks de periodos ardgerma criacao
de moda ndo é um fendmeno exclusivo do século XXsétculo
XIX, por exemplo, o “revival” torna-se um procedinte comum, na
moda como na decoracdo e nas artes em geral. Wdiewa
definicio de Butazzi e Molfino, “pressupde a vohuia
reconstrugdo de um tempo no qual se reconhecendages que
faltam ao presente” (BUZATTI, 1992). H& pouco tempuor
exemplo, a moda viveu um forte “revival” dos ands & 70. Por
outro lado, os fins de século sdo naturalmente adasc pelo
revisionismo, uma espécie de reavalizagdo de tuglaecaconteceu
nas décadas anteriores, cuja funcao talvez ssjanente, redefinir
rumos para o futuro, o novo século (milénio, nosposaso) que se
anuncia.

Lembremos, mais uma vez, que uma das principais
caracteristicas da pos-modernidade € o uso de miesale
linguagens pertencentes a épocas diversas, pralduzim novo
resultado, em que o passado s6 tem valor a mediea &
recontextualizado.

Tudo isso faz com que a histéria da indumentagaraa um
papel primordial como fonte de pesquisa para osdores
contemporaneos. No exemplo das imagens a seguimoda
neoclassica, inspirada na antiguidade greco-romam, uma
releitura contemporanea por Versace.

Classicos e basicos

A moda tem seus classicos, objetos de referéncesequ
“obrigat6rios”, com vida prépria e independente jdgo efémero
que as estacoes alimentam. Nao saem de moda, desdiicados,
portanto, como expressao de estilo, e “atingem ulin@ensao
simbdlica que os coloca fora do alcance do temMINCENT-
RICARD, 1989). Constituem, por isso, outra fontseegial para a
criacado de moda. Ai vai uma pequena lista:

* O tailleur Chanel

* O couro em monograma Louis Vuitton

* As botas de cowboy

* O blusdo Perfecto

* O tweed

* O xadrez escocés

* O smoking feminino criado por Saint-Laurent

* O lenco Hermes

* O nylon Prada

* O mocassimGucci

* O plissado Fortuny

* O blazer

* Os florais_Liberty

* A minissaia



Do mesmo modo que os classicos, 0s basicos saerdlasn
incontornveis da moda do século XX, com a difeaehe que estes
fazem parte do guarda-roupa de praticamente todles@s basicos
também séo classicos, mas a reciproca nao € veadade

O termo basico tornou-se, ele proprio, sinbnimalgemas
pecas-chave de toda colecdo. Hoje, € comum ver rasdes
confeccBes dividirem suas propostas em duas linimaa,fashion e
outra basica. Fala-se, também, de cores basica® odranco e o
preto, que ndo fazem mais parte dos ciclos da nfodeermelho,
por outro lado, € um novo basico, na cartela descdos anos 90.

Vamos analisar mais de perto trés desses basicess@p
trés grandes classicos!): o jeans, a camiset&eis t

O jeans

O termo “jeans” deriva do inglés “genoese” e aparem
1567 para designar um tecido fabricado em GénaMgado na
confeccdo de calcas de marinheiros. Ja a,satijizada por Levi
Strauss para fabricar seus famosos jeans, vendddecde Nimes,
na Franca (dai o nome de “denim”, sarja de Nimeshega a
América através de rotas de exportagdo muito antigaque
passavam, justamente, por Génova. Essa sarjangidati desde a
Idade Média, em tom azul escuro, o indigo, de arigegetal (VAN
DAMME, 1991).

Levi Strauss instala-se em S&o Francisco em meddos
século XIX, quando a cidade vivia a “febre do oueod América
ainda ndo era, nem mesmo, ligada de costa a €@stamerciante
Strauss resolve explorar o dinheiro dos garimepieos vez de se
lancar na aventura do garimpo. Concebe um modetalga que era
como um macacao cortado, devendo ser usado coransdsm, em
tecido resistente e confortavel, a famosa sarjalalmra ca, quase

nada mudou do modelo original, 0 que mudou foi mat@ho da
empresa Levi's... Usado no principio apenas pdrattedores, o
jeans fica mais popular entre as duas guerras misndonvertendo-
se na roupa de lazer do americano. A partir dos &0p torna-se
simbolo da juventude, e ndo tardara a impor-seuramtodo.

A camiseta

Ja no século XIX, aparece um tipo de roupa de baixo
masculina muito parecido com a forma atual da cetaiJtilizada
como uniforme pela Marinha norte-americana des@®9,18eu uso
generaliza-se na primeiras décadas do seéculo XX¥cagr ao
desenvolvimento das praticas esportivas. Ao longs anos 30,
torna-se suporte publicitario, tendo sido utilizamda primeira vez
para fazer a propaganda de um filmkeMéagico de Ozem 1939
(BAILLEUX, 1995).

Popularizada depois da Segunda Guerra — durantmlaaq
sua forma definitiva € fixada pela Marinha amer&caa “Ttype
shirt” (literalmente, camisa em forma de T) — a s&@t&, gragas ao
cinema e ao rock, acaba encarnando um modelo ga rmiversal
para a juventude, em processo analogo ao jeans.

Os ténis

Foi em 1932 que a industria conseguiu adaptarracgca
vulcanizagdo aos calgcados esportivos, criando esladh goma de
borracha. Antigamente, apenas 0s sapatos de coamoamitidos
para o uso cotidiano. Com a evolugéo técnica e wdantas dos
costumes, a sociedade ocidental viu surgir toda genacéo vestida
de jeans e ténis.

Grandes marcas estabeleceram seus impérios a geste
item antes banal do guarda-roupa jovem. Pressenty@ge o que



estava em jogo era muito mais que um par de cacadvava-se, na
verdade, da construcdo da propria identidade dgssess, que
transformam todos os itens de seu universo de ptm&m signos
que falam p6 si, indicando o “pertencer a um gruabemos, por
exemplo, que possuir um ou varios pares de ténimdeca certa” €
essencial para uma larga faixa de jovens.
Por outro lado, investimentos incessantes sao sfgitra

desenvolver modelos cada vez mais performaticgsodto de vista
técnico, tornando-os verdadeiras criacdes “high’tec

O street style

A influéncia das ruas sobre a moda € um processo qu

comeca no final do século XVIII, quando surgem, c&ades
européias mais importantes, os primeiros boulevards passeios
publicos, refletindo a emergéncia de uma civilizagé exterior (por
oposicdo ao interior das casas e das cortes), fieimias pessoas
reconhecerem-se ao primeiro olhar, mesmo ndo s&ecendo
realmente. E nesse universo urbano e publico demlgrcidades que
se desenvolverdo os movimentos de estilo. No irdo® anos 90,
difundiram-se os termos “tribos urbanas” e “supecado de
estilos”, largamente utilizados ao longo da déc@ddtaremos a
discussédo no médulo 6).

Essas “tribos” tém uma caracteristica em comum:
principio, surgem como verdadeiros movimentos tiepropondo

Porém, o crescimento desses movimentos, no comesiato a
pequenos grupos de iniciados, acarretam sua prdprate”:

acabam sendo assimilados pela midia, e suas paspestéticas,
antes chocantes ou estranhas para a maioria, déddad]
estereotipadas, esvaziadas de sentido e reciclegia® moda
comercial (ver BOLLON, 1993).

Talvez o melhor exemplo desse processo seja 0 que

aconteceu com o movimento punk, desde seus priosrcthmo
movimento de expressao da revolta e_do niilises jovens das
periferias inglesas, até chegar as vitrinas maiécadas do planeta
em looks “estilizados” como sinénimo de modernidade

Alguns autores tém proposto uma nova perspectiva ga
compreensao dos sinais da cultura jovem. Parate-aorericano J.
Rushkoff, os mais jovens teriam a funcdo de mostos adultos
como se utilizam as novas linguagens; em um paraiem a
situacao dos imigrantes que chegam ao novo paigs filhos sdo
0s primeiros a aprender a nova lingua, também essansociedade
eles teriam a funcdo de mostrar como se utilizamnagas
tecnologias, como € viver em um mundo onde predamias
imagens, nGs que somos tao presos a escrita, ou €@ossivel, em
vez de ter a Ordem como paradigma, viver ao saboCabs, da
aleatoriedade dos fatos, da capacidade de deshia@ ou por sobre
0S obstaculos, a medida que eles se apresentame- s® faz no
skate urbano, com patins, ou na pratica_do snowbdddio por
acaso, “surfamos” também na internet ou pelososstiomo propde

uma_panopliaquase sempre acompanhada de uma visdo de mundo eolhemus no seu Surfing Style (POLHEMUS, 1997).

Um fendbmeno importante para quem observa a cultura
jovem, hoje, € a amplitude que vem assumindo auialtecno”
entre os jovens urbanos do mundo todo. De fatayeoamtes podia
ser identificado como uma subcultura restrita aiacios, mais

de uma estética préprias — uma “atitude”, no ja@dws 90 — que se
manifestam através de outras formas de expreseastitaindo o
gque se chama de uma subcultura: musica, objetosiadob,
simbolos, idolos, lugares frequentados, fanzinevisfas), etc.



difundida entre a juventude européia, tornou-se anta crescente
em todos os grandes centros urbanos, inclusiveP8étm. A prova
maior da difusdo do tecno € a Love Parade de Beflier
STEFFEN, 1996), um desfile que aglutina os afiailmsado género
e que vem reunindo, em suas ultimas edi¢des, deroan milhdo de
pessoas nas ruas.

Os jovens, finalmente, sdo mais abertos as nowglade
adotando rapidamente novos comportamentos queipodapontar
caminhos para a sociedade — e que muitas vezeeowsamos a
ver, uma atitude tipicamente preconceituosa.

Conclusao

Muito se tem discutido sobre a “crise criativa” dada nos
anos 90. E como se o século XX tivesse perdiddeg® depois de
décadas de reais inovagdes. Releituras, citacéesx,r historical
mode, pastiche, simulacro... tantas expressfOesviiam tentar
justificar essa incessante busca de referencigigriprdo final do
século. O que ha de realmente novo na criagdo ddamo
contemporéanea? Talvez o modo de misturar os elesejit
descritos, 0 que nado representa um ganho subdtanéieyuns
esperam grandes mudancas na roupa masculina, orterrit
dificilmente absorvido pela moda. Mas o verdademgpulso a
criacdo vem da industria téxtil e dos novos tecidagaturais com
toque de sintéticos e vice-versa, as mais variadsisiras de fibras,
tecidos performaticos, inteligentes, antistresse gdo amassam,
mudam de cor, etc. E da interpretacdo que os cead@m dando a
esses Novos suportes que pode surgir uma novacoataa para a
moda do terceiro milénio.



Modulo 5

A moda nos anos 90

Completa o quadro da evolucdo da moda no século XX,
iniciada no médulo 3, enfocando os ultimos 10 aatsyves de um
panorama da moda produzida nos principais censiogatlores de
tendéncias e da andlise de algumas “historias’déierias) que
estiveram em evidéncia, essenciais para a com@eelosestilo dos
anos 90.

A moda made in Italy

A ltalia, capital internacional do design, tem ags das
mais importantes marcas do século XX. Na verdadeda made in
Intaly consolida-se durante a década de 70, cosecenado de Mildao
e 0 surgimento de grandes nomes como Armani e Serdduito
antes disso, o chic italiano ja era cultuado poenguealmente
entendia de estilo e de qualidade, seu grandesdie.

Para a analise dos anos 90, o fenbmeno que irdegess
justamente a fenomenal cartada de marketing dastinalida moda
italiana, que percebeu ter nas maos um patrimémenso,
representado por essas famosas marcas, que passaraar
rejuvenescidas uma a uma: € o caso de Gucci, dgsemhada pelo
americano Tom Ford, que soube reeditar os clastascasa
(fundada em 1922 e especializada em couro), alissldo e
marketing com uma eficiéncia imbativel, de Pradmdéda no
comeco do século pelo patriarca da familia e heg maos de
Miuccia Prada, que explodiu no prét-a-porter femondo comeco
da década explorando uma estética de um certo nosto g

sofisticado; de Missoni, forte nas malhas e nosadg
multicoloridos desde os anos 50; de Ferragamosaérdse outros.

O hypeda moda italiana também tem a ver com a extrema
valorizagdo dos acessérios como objetos de desdpje, o0s
consumidores, muitas vezes, estdo mais dispogtagar caro para
ter um par de sapatos ou uma bolsa impecaveiss (éen que 0s
italianos sao realmente incomparaveis), a compoapas que
“durem” apenas uma estacdo. Apesar de o trabalhmagem de
marcas como a Gucci girar em torno de suas colegégsrét-a-
porter, € a venda de acessorios e perfumes quesespa 0 grosso
da receita (mais de 90%, no caso Gucci).

A moda norte-americana

A grande novidade das décadas de 80 e 90 foi aigrop
ascensdo de Nova York ao status de centro de modatornavel, a
exemplo de Paris ou Mildo. A cidade, que fazia temaporada de
desfiles depois da européia, procura inovar langaante suas
colecbes. Tem base em Nova York, hoje, um dos emiendmenos
dos anos 90: Helmut Lang. O poderoso Armani tamkémm
sucesso absoluto na América, onde lancou a marcaamr
Exchange, para concorrer no segmento da Gap e dan8a
Republic.

Os americanos sabem fazer a moda mais comercial do
mundo, diluindo as tendéncias européias de modmraa-tas
bésicas, uséveis (e o procedimento € esse desmrega do século,
guando os grandes magazines e confeccionistas camesi
compravam os moldes simplificados dos vestidosaldos pela Alta
Costura francesa). Os americanos entendem melleonigguém o
funcionamento da moda: sabem que a definicdo deddimaeem



estatistica, € “o elemento mais frequiente de unustrai. Ou seja: a
moda, mesmo, sé existe quando o mercado difundegemdéncia ja
lancada. Mas é preciso dominar o timing dessesataegtos e ter
estratégias de marketing suficientemente poderpaes sustenta-
los. Some-se a isso uma exigéncia de qualidade(émtatermos de
tecidos, acabamentos, etc.) a um prego justo,eeata americana
esta completa. Infalivel, como demonstram o poéeCalvin Klein
ou de Donna Karan. Por outro lado, os EUA tém oopdrato forte na
moda “sportswear” mais “bruta”, sem muita sofist@a bem ao
gosto prético e despojado do povo americano. Essasteristicas
encontram total resposta por parte do consumiddana de
qualquer ponto do planeta, dai a forte ascensawatdeas como Polo
by Ralph Lauren, Nautica, Tommy Hilfiger e as mareaportivas
propriamente ditas.

A nova Alta Costura

Paris, como dito anteriormente, ainda é a granttmaida
moda. E os franceses cuidam muito bem de seugssts... O fato
€ que uma série de medidas de “contra-ataque” malaurar o
brasdo da moda francesa foram tomadas, gerands Bahsiveis na
segunda metade dos anos 90.

Primeiro, é preciso lembrar que a Alta Costura tempapel
de laboratério de idéias e de tendéncias, que ,sal@pois,
aproveitadas (ou nao) pelo prét-a-porter e pelaisin da
confec¢do. Mas a primazia absoluta dos desfilgwétea-porter em
termos de visibilidade, a quase extin¢cdo da cliergee pode pagar
até cem mil délares por um vestido e a conseqiialitede sentido
da alta costura (para a constru¢cdo da imagem deajni@avaram a
Camara Sindical da Costura Parisieneedrgdo que cuida dos

interesses da classe, mais 0s grandes grupos queolam a
industria do luxo a percepc¢éo de que era horadigae

A estratégia principal foi trazer novos talentosap@paginar
as maisons de imagem envelhecida, um pouco am ekiilque
Lagerfeld ja havia feito para Chanel, no comeco aoss 80. O
principal grupo do segmento, o LVMH — Louis Vuittdvioét-
Hennessy, presidido pelo empresario Bernard Arngqui controla,
além das marcas citadas, as maisons Dior, Giveatlagroix, entre
outras — tomou a iniciativa, convidando o talentdebn Galliano
para assumir a criagdo da maison Givenchy. Na &stseguinte,
Galliano tranferiu-se para a maison Dior, e a piianfi assumida
pelo emergente-unanime do momento, Alexander McQuBeu
resultado, e muito. Ha tempos a imprensa internatiodo dava
tanta cobertura para a haute couture. Além dosng\estilistas
ingless, maisons como a Atelier Versace e Valentirém
procurando renovar a linguagem da Alta Costura. Gitsmas
temporadas contaram, ainda, com mais um “golpe”Cdanara
Sindical: convidar nomes de peso da moda francesa fazer
colecbes couture. Dessa vez, os convidados foraam-Baul
Gaultier e Thierry Mugler. Entre os novos, a preseto brasileiro
Ocimar Versolato, que fez sua estréia na Alta Castn julho de
1998, aplaudida pela critica especializada e pditsila por um
acordo com um grupo financeiro nacional.

Londres

No comeco de 97, a reviseme deu capa para Londres,
chamando-a de “the coolest city in the world” (@acie mais “cool”
do mundo). Os jornais de todo o mundo fizeram eam manchetes
do tipo: “Londres balanca novamente, referéncia x@ressao



“swinging London” dos anos 60, quando a capitalabica era o
centro da efervescéncia cultural.

De um certo modo, Londres nunca perdeu a formaesalo
no que se refere a cultura pop. Celeiro de jovextentos, a
vanguarda da moda inglesa — que tem em Mary Qnastanos 60,
e em Vivienne Westwood, na década de 80, seus nongs
expressivos — hoje é representada por Alexanderudeq Hussein
Chalayan, Owen Gaster, Antonio Berardi e a marcam€hts
Ribeiro (de Suzana Clements e do brasileiro InRdi@iro). Outros
pontos de referéncia para a cultura fashion sddasacanpop inglesa
— 0 chamado “britpop”, de personalidade Unica nmade
internacional, representado por bandas seminaisas 90, como
Oasis e Blur, e a vertente “techno culture”, corpa@ntes como
Massive Attack, Chemical Brothers, os melhores @Jsnundo e a
cena noturna mais animada; e as revistas de esiito,publicacdes
como The Face, IDe as mais modernd3azed and Confused

Wallpaper entre muitos titulos, que difundem para o mundo

imagens de uma estética ndo-convencional e de usotabelde,
influenciando ndo s6é a moda internacional, a auvigligtaria e a
fotografia contemporaneas, como também o estilddiede jovens
do mundo todo.

Sao Paulo

O que faz de uma metrépole uma capital da moda

internacional?

Analisando os casos precedentes, concluiu-se gqueda é
um complexo, embasado por um sistema produtiveeefie (Que vai
de uma industria téxtil forte a feiras e exposicdessetor), por um
sistema criativo que alimente essa indastria (fdon@or estilistas e

marcas conhecidos, por “ruas de moda”, pela “madarda”, por
uma atmosfera de intensa vida cultura) e por uterss de ensino
eficiente (escolas de moda para a formacdo profiaksie como
centro de referéncia para os outros sistemas)abBio lorasileiro, Sao
Paulo é, sem duvida, a capital que preenche taglosqaisitos.

De fato, a cidade funciona, hoje, como a princyi@ina da
moda nacional. As semanas de apresentacdo de eslegd
analisadas no modulo 2, alcangam bons niveis disgiomalismo e
de visibilidade na midia. O principal evento, o Mmbi Fashion,
chegou a sua maturidade n sexta edicdo (realizadguko de
1999), contando com instalacdes adequadas e coethommivel de
criacao e de produto para o conjunto de apresesgatds dezessete
marcas participantes. Ao lado de nomes ja consagrdd moda
nacional — € o caso das marcas G, Reinaldo LourdRigardo
Almeida e das grandes confec¢Bes que iniciaram casiras no
segmento jeanswear, como Zoomp, Forum, Ellus e fiteO- o
evento permite que jovens e talentosos criadore®ifn posicdo no
cenario nacional e mesmo internacional, como Alds@an
Herchcovitch e Fause Haten. Marcas e criadoresuttesoestados,
ainda que anteriormente conhecidos, consagram-seésat do
Morumbi Fashion. Vale a mencado ao experimente n@sematao
desconhecido do grande publico Lino Villaventunapenhado na
criacdo de uma “brasilidade” na moda, sem refeanei este ou
aguele criador.

Os belgas
No final dos anos 80, um grupo de jovens recém-doios,

todos saidos da turma de 1982 da Academia Reahtlgédia, na
Bélgica, acabou trazendo uma grande renovacdo tie. e®



movimento belga, que veio para se opor ao “powesding” dos
anso 80, recebeu o nome “desconstrutivismo” (rotoko verdade,
inventado pela midia especializada), e os jovemadas vém
fazendo brilhantes carreiras internacionais. Os m@nhecidos: Ann
Demeulemeester, Dries van Noten, Walter van Beoeck], Dirk

Bikkembergs. O desconstrutivista por excelénciag¢mo € Martin
Margiela, igualmente belga e formado na mesma atadalguns
anos antes.

Com fortes referéncias ao pauperismo japonés dwmidbs
anos 80 (tal como proposto por Rei Kawakubo, pcenglo),
Martin Margiela, ex-assistente de Jean-Paul Gawlf®@ o mais
influente de todos no plano conceitual. De fatancsuas roupas
aparentemente mal-acabadas (restos de linha agmm@mtauséncia
de bainhas, por exemplo), seu espirito de reciglageomo o
famoso colete feito de cacos de louca) e sua @ogtonoclasta (sua
etiqueta era toda branca, costurada do lado de daraoupa),
Margiela sempre foi o mais rebelde, aquele que niatia e
persistentemente vai contra o sistema da moda.eh§o o impede
de produzir looks absolutamente surpreendentesrencoito rigor
técnico (suas famosas vestes, por exemplo, deetallrés du corps
e pences nos cotovelos). Espécie de unanimidace aneditoras de
moda, o belga passa a responder, a partir de p@8y prét-a-porter
da tradicional marca francesa Hermes, sem, no tentapandonar o
experimentalismo em sua marca propria.

Demeulemeester, por sua vez, teve uma ascensao fionbé
ao longo dos anos 90, ganhando favores da midis ‘imaiderna”.
Trabalhando desde o comego de sua carreira notreegis
androginia e do cross-dressing, suas ultimas cetegbandonaram o
experimentalismo do comeco, migrando em direcdousavel
minimalista, mas com o diferencial criativo dosgael (é o caso, por

exemplo, da colecdo verdo 97, inspirada na roquRatsy Smith,
com uma série de ternos masculinos em geniaidues). Lancou
uma linha prét-a-porter masculino em 1996.

Bikkembergs é mais conhecido por sua moda mascdéna
vanguarda, e Dries van Noten consegue equilibradermidade e
influéncias étnicas, de modo talvez mais contenm@mraou jovem.
Finalmente, Walter van Beirendonck marcou a hiatda moda nos
anos 90 com a marca W&LT (“Wild and Lethal Trashdgstinada
ao publico de 15 a 25 anos com linguagem “tecnelisShistoricos
desfiles em Paris — sobretudo o de julho de 196alizado no
famoso cabaré Lido, e o de julho de 1997 (leiaceriha concluséo
deste médulo) — fizeram da marca W&LT a “bola da’yanto ao
publico de vanguarda, apesar de suas dificuldadeterciais (a
marca nao conseguiu, por exemplo, penetrar no oercarte-
americano). Vale citar, ainda, a nova geracéao mbgerepresentada
por Véronique Branquinho, Oliver Theyskens e Rafi@is (este na
moda masculina), que rapidamente ganharam destaguaidia
especializada, apontando que a “onda belga” estielde esgotar-
se.

Quatro histérias dos anos 90

Camp

Segundo o “Dicionario da Moda no Século XX”, “canm”
um termo genérico para designar “uma eleganciama atitude
fundadas na mais espetacular exuberancia. O campedence
propriamente a nenhuma época. Oscar Wilde era caemp,como
Méae West, Elton John, Roxy Music, as encarnacbeaddmtes de
David Bowie... Parente do dandismo, mas ao cootdaiexigéncia
de discricdo deste ultimo, o camp quer atrair barels, e por vezes



chocar. Enquanto o dandismo nao tem conotacao Isegpecifica
(ao contrario, o verdadeiro dandi é frio, assexuatamp refere-se a
todo um universo fantasmatico homossexual ou wwamstta, com
forte acento decadente. O camp pode ser definidw apkitsch na
moda” (REMAURY, 1995).

O “camp” também pode ser entendido como um gritdrao
o conformismo, uma atitude de revolta que usa aginuade e a
ironia como elementos de critica corrosiva (as yexeda, as vezes
escandalosa) contra os valores estabelecidos.oQiéaessa atitude
“camp” estar sendo apropriada, em parte, pelo béstament” — é o
que fez a marca italiana Diesel em suas campamloag)ngo da
década de 90 — nédo diminui sua vocagéao para aiabel

O estilo Diesel de comunicacdo — inventado pelogdiatfo
norte-americano David LaChapelle — pode ser desaritmo
agressivo, a medida que procura fabricar imagengsfgpara a
promocao de produtos relativamente convencionéilizamdo uma
estética “camp”, cheia de ironia e de non-sense.

A atitude camp também fez escola tanto no “startemy’
(basta ver a atitude do grupo pop irlandés U2 em d@
“Discotheque”, citando a banda icone dos gays +aortericanos, a
Village People) quanto na cena underground (asgtpreens”,
verdadeiras encarnacgdes “camps”, séo figuras masaa década;
ver CHERMAYEFF, 1995).

Anos 80

A década de 90 foi prédiga em releituras e citagdes
histéria da indumentaria (ver médulo 4). No peridelb-95, a
principal inspiracdo dos criadores, de modo gdoagm as varias
décadas do século XX (dos anos 20 aos 70). A mhketd5, também
0s anos 80 passaram a ser reciclados. Assim, oha fiadvez inédita

na histéria da moda, menos de 10 anos depois, da a&stranho
gosto dos anos 80 tornava-se referéncia para @aorid/éronique
Leroy, ex-assistente de Alaia, foi uma das prinseisafazé-lo,
reeditando ombreiras, cores primarias ou fluordssetembrando a
“new wave” com muito humor.

Os anos 80 ressurgiram, também, em um certo espirit

“gotico” de algumas colecbes (de Anna Sui e Vénmmiq
Branquinho, por exemplo); na alardeada “volta detqir(mas nao
como expressao de niilismo e de revolta; nos a@as@eto € busca
de invisibilidade e a “certeza de nao errar”); em movo “power
dressing”, sobretudo na versdo Gucci, feita dentestéo da marca;
na volta dos jeans rasgados, “destroy”; no questn@mto ao
ecologicamente correto, atraves da reutilizacépaiies de animais;
finalmente, na musica pop, os estilos “techno puek“electro”
referenciaram-se nos grupos do comeco dos anos 80.

Minimalismo

Nos anos 60, a idéia de que “less is more” — ountraeé
mais” — dominou uma boa parte das artes de vangueardh moda.
A idéia basica era conseguir o maximo de resultados 0 minimo
de elementos. Tao representativo do espirito dopderé o
minimalismo, nos anos 90, que se encontra presease mais
variadas formas de expressao: na arquitetura, mes plasticas e
graficas, na musica e na danca. Na moda, o mirimalserve-se de
uma cartela de pretos, brancos, beges, crus escinaarealidade
ndo-cores, com aparicdes mais recentes das coiggrigs,
sobretudo o vermelho. Quanto as silhuetas, gerdémsin secas,
estreitas, pres-du-corps

O melhor representante desse estilo € Helmut L&hg.
criador austriaco tornou-se uma espécie de unaad®jdsobretudo



para a midia especializada, e foi extremamenteadopno mundo
todo. Os belgas, principalmente Margiela, semmperdim uma forte
inclinacdo minimalista. Os outros representantesmilaimalismo
contemporaneo, em sua vertente comercial, sdo iadooes Jil
Sander e Calvin Klein.

De modo genérico, o estilo parece corresponderaassios
do homem urbano por praticidade e pela simplificagd guarda-
roupa.
predominante, o minimalismo tornou-se uma espéeiedisculpa
para a producdo de cole¢cdes sem nenhum diferem@ahuma
seducdo. Medo de arriscar? Necessidade de venuestaado no
gue deu certo? Ou simples crise generalizada dtvalade?

Barroco

Porém, depois de varias estagcbes como t@adén

para Givenchy, com desvairados mix étnico-hist&riedém de toda
a criacdo de Christian Lacroix, sdo exemplos pgradiicos dessa
tendéncia.

Conclusao

Segue a critica do desfile da marca W&LT/verdao O8.
desfile foi uma verdadeira sintese dos anos 90texto funciona
como exemplo do cruzamento de informacfes necess#wi
entendimento dos fendmenos de moda:

Paris, julho de 1997, em um grande depdsito naegmam
periferia da cidade. Em vez de passarela, um proadsercado por
arquibancadas. O publico, formado por compradgels, imprensa
do mundo todo e por curiosos “descolados” em geaalaos poucos

E preciso ter em mente que a moda dos anos 90 nidoocupando todos os assentos — cerca de trés mil.acamque

funcionou com categorias excludentes. Ou sejaétesid e contra-
tendéncia podem coexistir e encontrar resposta e erds

consumidores, que nao se véem na situacdo de escdto ou

aquilo”, mas de conjugar “isto mais aquilo”, depemdlo de suas
motivacoes.

E assim que um estilo barroco, carregado, “ovesdus
encontra espago como uma espécie de antidoto aemext
nivelamento das propostas minimalistas. Na modaatos 90, a
vertente barroca expressa-se através: da interpeéietde opostos
(masculino/feminino, estruturado/desestruturadostoéeomprido,
construido/desconstruido); da busca do movimentmldar, que
deve percorrer a roupa para a apreensao de toddstalbes; do
preciosismo das numerosas citacbes, em um jogoud&@&o onde
tudo € signo, tudo remete, sem ingenuidade. Algdasfiles
antolégicos de John Galliano para Dior e de AleeamdacQueen

desfilava aquela noite, a W&LT (abreviacaovdi and lethal trash
e do nome do estlista que a desenha, o belga Wala

Beirendonck), € a marca eleita pelo mundo da médaitacdo

quando as luzes se apagam. Primeiro ato: ceraantie fomens de
tipos variados (mas desses que se encontram rgscalacam-mse
em forma no picadeiro, como para uma demonstragagirdstica
ritmica; quando a luz e a mdusica (no limiar do Yar® sao

disparadas, pdem-se a dancar o que nos anos 70aseva de
hustle: todos juntos, 0s mesmos passos, permitj@oo publico

aprecie as roupas (bastante comuns). Segundo atos fde luz
esparsos sobre a area do picadeiro iluminam dedquam quando
seres jovens e androginos com looks que remetepedodo pos-
punk. As referéncias séo o feio e o anormal — y@seexemplo, a
releitura de uma camisa de forca. Saem 0s bizarosmeca o
terceiro ato: a platéia estupefata vé entrar unpae pernas-de-




pau — na verdade, pernas mecanicas, metalicabafiels... e os
modelos, homens e mulheres, vestidos e maquiatsamente de
branco (calcas, vestes, camisas...), com Ssens&ciguerucas
avermelhadas das mais variadas formas. Atmosfdieallipoesia...
Chovem aplausos, o publico esta pronto para o frate: as

escuras, entram cerca de 30 casais em fila, comodamcar uma
quadrilha. Explodem a luz, ricocheteada por dezeleaglobos de
espelhos, e a musica, em estilo tecno menos duais, dancante.
Pode-se ver, entdo, que as mulheres usam vestkittagagantes, em
materiais sintéticos muito leves mas que permitecorstrucdo de
volumes; ndo ha dois vestidos da mesma cor, nemedena forma.
Os homens, por sua vez, usam todos 0 mesmo mapae@ode

mangas compridas, fechado até o pescoc¢o. Cadadasala seu
modo, mas h&a uma coreografia que faz com que o dudma de
modo absolutamente harmonico. O publico constédajta, que se
trata de um baile de méscaras: todos, homens eersglhusam
mascaras verdes, com olhos vermelhos, remetendiaseanas anti-
poluicdo ou contra gases toxicos. Na dispersaotosigstentam
orgulhosamente seus troféus — o convite-bolsa,ecoitfnado em
plastico estampado com o logo da marca, ou pecasupas das
colecbes anteriores. Os olhares se cruzam e sehexm@m. No ar,
uma sensacéao de reconforto e prazer compartilhado.

No desfile-show da proclamada maregpe do momento,
estdo presentes tantos elementos que falam, aoaresnpo, do
estado atual da moda e da sociedade. Nas progowsi@samente
moda, o estilista, sabiamente, recobre todas dsgessque falam
mais alto, hoje, ao consumidor: do produto (nodarda moda, a
roupa mais basica) a vanguarda (que se identifieste momento,
com referéncias aos anos 80 e ao universo sadogmsakn, da
teatralidade, que pontua todo o desfile (e que éambe manifesta,

atualmente, de modo mais marcante, nos desfileGaleano ou
MacQueen), ao camp (esse mau gosto urbano e cadigti essa
“mentira que diz a verdade”, na célebre definic&o Cbcteau,
presente na marca W&LT através de um certo “espirttodos
aqueles homens dancando o hustle...).



Modulo 6

Moda e comportamento: tendéncias
socioculturais

Trata das mudancas que aconteceram no quadro sibarat
e comportamental da década, e seus reflexos paw@da e para o
mercado. Traz uma andlise do funcionamento da maddécada
atual e as conclusdes gerais do curso.

O mundo nos anos 90

Os anos 90 sdo marcados por mudancas sociaistatsilel
econdmicas profundas, que acabaram por transfoadaalmente o
mundo em que vivemos. Vejamos como alguns procegses
atingem a sociedade contemporanea como um tod®m ess#a
refletindo na moda:

Globalizacdo palavra-chave dos anos 90; na verdade, tem

sido usada para dizer que a doutrina econémicabeeal impds-se
no mundo todo. Isso significa abertura dos mercadosmpeticao
internacional. Para a moda brasileira, os refléooam uma forte
crise no setor téxtil, devido a concorréncia déciéxmportados e a
chegada ao Brasil das grandes marcas internaciausorrendo
diretamente, em preco e estilo, com as nossas. p@&ltvo: grande
esforco no setor para se adaptar a nova realidadmetcado e
desenvolvimento da criagao nacional.

Internacionalizagdoa moda internacionalizou-se, em Varios
sentidos. Hoje, sdo varios 0s paises que comecapresentar

propostas consistentes em suas temporadas de nJegdo,
Australia, Espanha, Brasil... Ndo é mais preciso femncés ou
italiano para ter credibilidade internacional. Uatro aspecto dessa
internacionalizacéo, para a criagdo de moda, € estogcada vez
mais acentuado pelo mix de referéncias de outdgras no vestir
ocidental.

Tempo zero da informagéoédo existe mais lapso de tempo
entre o fato e sua veiculacdo: da poltrona de GassEistimos as
bombas caindo sobre o Iraque. Via internet, Saauirént, por
exemplo, exibiu seu desfile em tempo real, isto“a® vivo”.
Grandes consequéncias para a moda: a avalanch®deacoes faz
com que o diferencial, hoje, seja ndo o acessasa(ebmo nos anos
80), mas o modo de filtra-las e de interpreta-las.

Moda showbizznos anos 90, a moda tornou-se um grande
espetaculo para as massas. Os desfiles sdo ecentasridissimos,
as modelos ganharam status de estrelas internagiaesdilistas,
editores e fotégrafos séo vistos como figuras glaosgas, de um
mundo & parte. Democratizacdo da moda e investivearada vez
maiores nessa industria ocorrem paralelamente.

O império da imageno momento que estamos vivendo tem
sido chamado de o “império absoluto das imagen&tiog autores
mostraram como tudo, na sociedade de consumo, ms3wMAa
dimenséo estética (ver ADORNO, 1986). E com aluweé@m nas
comunicag¢des produzindo, reproduzindo e difundiadoimagens
em “tempo zero”, vivemos em um mundo em que elascpan ser
mais importantes que a propria realidade. Ou agyéma sdo a
realidade?



A contrapartida dessas constatacfgganto mais valorizada
a imagem de um produto, maior sera seu preco. Aparou
obviamente, ndo escapa desse contexto. Ao conti@rinoda de
hoje é cada vez mais uma “imagem de moa”. Dai afitapcia
crescente as imagens produzidas nas campanhasitaull e nos
editoriais das revistas de moda. A0 mesmo templmrizam-se
outros tipos de profissionais, os fotoégrafos e aaylists”
(responsaveis pelo estilo das fotos e desfiles)dadeiros
prestidigitadores de imagens, que agora passamaaier com 0S
estilistas em glamour e peso na determinacdo ddérieias.

Identidade, identificacao

As profundas mudancas verificadas no ultimo quadtel
século XX refletem-se de modo particularmente sehsha
constituicdo da identidade dos individuos. Falag® uma
“identidade estilhagcada”, sem um centro de refeéa@pmeciso. Dai a
idéia de que o individuo conduziria suas acOeselless de acordo
com ‘“identificagbes” mais ou menos duradouras eete e as
coisas. Para a moda, isso se refletiria na ja ctadarnpostura do
consumidor contemporaneo, que nao se identifices mam um
anico estilo, mas com n estilos, definidos em fonga ocasido que
se apresenta.

Um outro sinal importante desse processo — e €aligae
estaremos tratando nas proximas paginas — € a naa®@no Sse
representam, hoje, categorias como o masculindeenmino, ou o
velho e o0 jovem. S&o movimentos importantes e e podem
passar desapercebidos para quem trabalha no wndersoda.

Homens

As mudancas na identidade masculina vém sendoaektsd
hda mais de uma década por sociblogos e psicologes, (
especialmente, NOLASCO, 1995, BADINTER, 1992, e OAIS,
1997). Todos sdo unanimes em admitir que o modelél@mem
herdado da sociedade patriarcal — isto €, o honueta, fque néo
fraqueja, que néo chora, provedor da familia mstsudie dos filhos,
habitando o mundo do poder, do dinheiro e da palitetc. — esta
sofrendo um profundo processo de revisdo, perdesgaco para
um “novo homem”. Este teria por caracteristica @pal uma
reconciliagdo com seu lado sensivel, isto &, cathuabs até aqui
considerados “coisa de mulher” — donde a idéiafdmihilizacéo”
do homem. no nivel do comportamento, essa mudaag#esta-se,
por exemplo, no ressurgimento do homem vaidosecaspue a
midia tem explorado com mais frequéncia.

O homem contemporéaneo deixa cada vez mais o preitonc
de lado, para se permitir a0 uso de cosméticos praldutos de
beleza, aos cuidados com o corpo, que vao da nagscula
depilacdo e cirurgias plasticas, e mesmo ao gosi® poda. Os
criadores de moda masculina vém cumprindo papelaimental na
renovacao de propostas estéticas para esse homeos imseguro,
mais arrojado. Nao por acaso, muitas dessas nok@sogias
incidem sobre o terno, simbolo por exceléncia dacoimidade.
Alias, o uso do terno como uma espécie de unifalengabalho tem
sido questionado, nos EUA, por exemplo, com o adveato
“fridaywear” (a nao-obrigatoriedade do uso de teszrgravata as
sextas-feiras) e por um outro fendmeno que seralpsio mundo
todo rapidamente, o trabalho a distancia, em cagazomputador-
fax-internet, etc. Assim, grande parte das progosta moda



masculina mais criativa vao no sentido de uma ‘@aacdo” da
roupa classica, de um costume (palavra que subggmo”, visto
que este pressupde trés pecas) usado com maisatiteide.

Mulheres

Atualmente, na midia, h4 uma forte incidéncia deaum
imagem de mulher forte, de feminilidade quase exagige um tanto
agressiva (pense-se na “pistoleira” Pamela Andersan nas
“agressive urban women” de Gucci, ou ainda nas emdoras que
andaram frequentando as paginas dos jornais). Hitrapartida,
essa emancipacdo também tem um preco: a mulher, foras

Os homens estdo mudando, € verdade, mas isso ® pdd solitaria, triste e a beira de uma crise de nervalguém pensou nas

acontecer porque as mulheres também mudaram, e! c&mam
certo sentido, a histéria do século XX € a histdiaaemancipacéao
feminina, da emergéncia de uma nova mulher, atngpendente,
mae de um numero menor de filhos, ocupando cadaneéz postos
equivalentes aos dos homens no mundo do trabalhgelitica, etc.
Sabemos que a realidade ndo é essa para todasllEresudo
planeta, mas ainda assim 0s progressos sao majsedevidentes.
Faith Popcorn, por exemplo, autora americana qte @stre 0S
gurus das novas tendéncias, fala de “feminosoftaiiac uma das
grandes linhas de comportamento no século XXI: atsat
exatamente, da predominancia dos valores tradichmae
atribuidos ao feminino na sociedade como um todopposicao a
séculos de supremacia machista. O exemplo como:signséculo
XXI, o presidente dos EUA seria, enfim, uma mulfROPCORN,
1997).

Ao longo do século XX, a mulher “pilhou” sistemaitmsente
0 guarda-roupa masculino, incorporando calcastqske gravatas,
para so citar os itens mais emblematicos. E o fenéndo cross-
dressing, a que ja fizemos alusdo. A moda, asstari@ a0 mesmo
tempo acompanhando e sinalizando as mudancas pés [gaciais
das mulheres. Um movimento complementar a esses, di uma
certa onda de feminilizacdo da moda masculinapago da década
de 90.

personagens de Almodovar ou na série inglesa “Abslgl
Fabulous™?

Novos velhos

A idéia que se fazia da terceira idade também vem s
modificando profundamente. H4 uma geracao de 58 mo@oder —
0s “baby boomers” — que encara a maturidade deutra modo. Na
realidade, hoje vive-se mais tempo do que ha ceos,am mais
jovens durante muito mais tempo — citemos Jane &oNgra
Fischer ou o proprio Bill Clinton como exemplos. &geracdo mais
hedonista, cujos valores, necessariamente, refletenma sociedade
contemporanea.

Uma consequiéncia disso para o consumo é que nonga h
tamanho crescimento da industria de cosméticosemighm em geral
como atualmente. Por outro lado, multiplicam-seté&micas de
cirurgia plastica e eficacia, ao mesmo tempo quepseco cai. Vale
tudo para continuar jovem. Alias, vale notar o antmespetacular,
no Brasil, de produtos de beleza para o homem,sagtase
inexistentes.

Por outro lado, uma certa insegurancga, uma cetecisao,
filnas do medo, andam rodando as pessoas nas sidagierando
desejos contraditérios, de seguranca, de um fguoly ou guia, de



tradicdo, de autenticidade, de raizes... Nesseextonta terceira
idade é revalorizada como lugar de sabedoria, ddoyi daqueles
que podem nos ensinar. Lembremos, ainda, que algodpu
mundial, e a brasileira especialmente, vem passgmlo um
processo de envelhecimento acentuado.

Levar em conta os argumentos acima pode dar bgsaspi
em termos de nichos de mercado pouco exploradas dmgrande
potencial. Por outro lado, eles explicam algumasmpamhas
publicitarias calcadas em “valores seguros” (conuos “cowboys”
da terceira idade, da Levi's).

Geragéao 2000
Na virada do milénio, as atencdes voltam-se pdgemacao

2000": como, afinal, comportam-se 0s teens, e qu&srelacdes
eles estdo construindo com o consumo e seu duplogda?

Nas ultimas décadas, deu-se um destaque cresceste a

estudos sobre o comportamento jovem, seja porcder ple renovar
a cultura, seja pela importancia que representcacesso dessa
categoria ao consumo (pensar, por exemplo, na €plda “moda
jovem”, a partir dos anos 60). Desde entdo, auteredticos dos
mais variados perfis passaram a se debrucar soljpesgycomo os
hippies, os punks, os rappers, etc., na tentatvaedscrever esses
“movimentos de estilo”, que nascem e morrem eno aidntinuo,
alimentando com novos estimulos a industria cultiva inicio dos
anos 90, sobretudo a partir da exposicao Streéd Btyespectivo
catalogo, realizados pelo antrop6logo inglés Tdukembs para o
Victoria and Albert Museum de Londres, difundiraenes termos
“tribos urbanas” e “supermercado de estilos”, largate utilizados
ao longo da década.

E verdade que os velhos ciclos da moda ja n&o kcanp
totalmente, mas eles persistem em funcionar. Exenowicreto: se a
cultura tecno banalizou-se a ponto de esvaziaresesemtido de
vanguarda, eis ai um bom motivo para que criaddeegonta e
revistas idem vao buscar referéncias no periodepyumé& (glitter
rock, o primeiro David Bowie, Kiss...), na tentativ bastante
irdnica, alias — de fazer uma moda de vanguardadgueerto modo,
negue o atual “diktat da juventude” (sendo, comtereter o look
anti-youth do estilista belga Raf Simons?).

Dentro do panorama atual, por outro lado, a cat@dtribo”
vem perdendo seu valor explicativo para a apreendéo
comportamento do consumidor jovem. Eis o ponto: utriao”,
conceito emprestado da etnologia, sugere um grapo foonteiras
bem definidas, praticamente fechado sobre si meapresentando
poucas mudancas internas ao longo do tempo. A gexacao, ao
contrario, identifica-se com um modo mais univérsalte de pensar
e vestir, sinalizando o desaparecimento de frageigidas entre as
“tribos”. “O clima da moda de hoje convida os josenusarem tudo
0 gque seja confortavel; roupas que apelem ao sequid cada um da
a ‘estilo”, afirma a influente revist&portswearnorte-americana
(novembro de 1998). Estilo, alias, é definido, resma reportagem,
como “uma espécie de revelagéo, cheia de misgumdesafia todo
tipo de classificacao”.

A equacdao, enfim, ndo parece complicada: se aetésnger
a um grupo era a sensibilidade mais forte no peacde construcao
de uma “imagem jovem”, 0 movimento de reacéao, diapela nova
geracdo, serda provavelmente o da busca do indlyidde
indefinivel, do inclassificavel...

Ao mesmo tempo, a geracdo 2000 j& d& mostras
relacionar-se com o0 consumo através de estratéegias

de



“pertencimento?” mais sofisticadas que as da geragderior. O
semiblogo italiano Roberto Grandi, ao tentar defiessa nova
l6gica, refere-se a um “hipermercado de signos” (@posicao
explicita ao “supermercado de estilos”), em que @ de consumo
jovem — da roupa aos games, dos ténis as bebiddsrigas —
“significa” por sis 0. Essa geracéo de aficciongamstelas de todos
os tipos (tv, games, internet...) faz os links deseja entre produtos
aparentemente dispares, navegando por valores cdidmico e o
hedonismo soft, o esportivo e o high tech, comldoam universal e
o local com um gosto préprio (leia-se, diferents gais) e pondo
em cheque o poderio de marcas como Nike e Lewis,dg repente
assistem a um processo de envelhecimento de sgatsta

Sao apenas algumas consideracdes na tentativeodar @
necessidade de ir a fundo nos “comos” e nos “pafgugara
aprender gostos, valores, novos habitos de consestitps... Para
guem? Perguntem as globos e as mtvs, que forans pegsurpresa
por fendbmenos como a Tiazinha e a for¢ca do pagatte axé entre
0s jovens brasileiros...

As regras da moda hoje

Socidlogos e especialistas tém estudado o funcientm
atual da moda, tentando entender e definir suaasnmgras (ver,
especialmente, MORACE, 1996; e GRANDI, 1995). Seguss
pontos principais:

O guarda-roupa polivalenteao consumidor contemporaneo
interessa ser um guarda-roupa diversificado, geporela as suas
necessidades de acordo com ocasifes que se apnesenseu dia-

a-dia. Assim, o conceito de “ocasidao de uso” t@@aentral para
uma colecéo bem direcionada.

O mix de estilaso consumidor anos 90 monta seu guarda-
roupa combinando pecas de origem muito difereres. fim do
“total look’ dos anos 80, em que se adotava inteiramente tilm es

Mais variedade, menos variabilidadesse é o ponto mais
polémico. Alguns estudiosos acham que a moda esgapdo por
uma transformacao radical, em que as mudancasagpidazonais
seriam menos importantes. O consumidor estariaadande seguir
solicitagcbes externas a ele, as chamadas tendébeiague haveria
uma oferta maior de estilos, que tenderiam a pezo®riguais a si
mesmos, com as necessarias inovagdes tendo a fumgdionentar o
consumo.

A roupa como segunda pelela exigéncia de conforto
decorre a importancia que assume o tecido na nmtaroporanea.
Quantos de nos ainda nos sujeitamos a “passardaatto de uma
roupa, apenas pela aparéncia? Hoje, o tecido dpeelar tanto ao
tato, ao toque, quanto aos olhos.

A ldgica pessoal do consunmato de compra € determinado
também por fatores de ordem pessoal, portantoftbd greviséo. E
0 consumo emocional, que depende do humor de acaddNasse
processo, fatores aparentemente irracionais podemmais
importantes que fatores objetivos, no momento dalles.

O poder do individuo a pulverizagdo dos estilos e a
relativizacdo da ditadura da moda levam-nos a umaacéio



peculiar: o poder que o individuo (ou o consumidern assumindo
na determinacdo do que vai ser tendéncia. “Ouvidesejos do
consumidor” tornou-se o mote principal de todo orketing
contemporéaneo. Essa situacdo cria um paralelojtinéd século
XX, com a situacao pré-Alta Costura, em que erbente que dizia
as costureiras e alfaiates o que ele queria quse fteto, dentro
evidentemente da estética vigente. Ted Polhemwundefa idéia de
gue as pessoas estdo se transformando em “estasedo estilo”,
em estilistas de si préprias, numa visao otimistauke, hoje, sdo os
individuos que dominam a moda, em vez de seremrémlos por
ela (POLHEMUS, 1997).

Mas convenhamos: essa autonomia € relativa, visteab
grau de liberdade que os individuos tém em relagAgue ainda
lhes é imposto via midia, publicidade, etc.

Conclusao

Dizer que a moda mudou seria uma banalidade, se

estivéessemos falando apenas das “tendéncias papadxama
estacdo”. Mas, no turbilhdo de fim de século, adangas atingem a
moda em seu proprio funcionamento. Muda seu riseas ciclos,
aceleram-se, a prépria idéia de “tendéncia” € pastxeque: alguns
celebram o triunfo do estilo, da personalizacdo niada, que
transforma todo consumidor em estilista. Outrosrafim ser o fim
da “ditadura da moda” e, no entanto, basta um exa&pielo nas
primeiras filas dos desfiles para saber que osddites” existem,
sim, e que agora eles se chamam Prada ou GucessaMNparente
confusdo, os salbes internacionais reestruturannse,grandes
centros produtores especializam-se e as capitamadia disputam
espaco, com o Brasil entrando em cena, enfim! Eocfica a

criacdo, em um momento em que a importancia dagensaparece
suplantar a prépria roupa? Minimalista, over, reffeedo ao mesmo
tempo agora?

S&o tantas questdes, apontando todas na mesmaodipaca
a compreensdo da moda de hoje — o que significer,dara
conquistar ou manter seu espagco dentro de um neeEdh vez
mais competitivo — ndo basta a simples informac@onuthda, €
preciso lancar mao de ferramentas mais poderosaso co
entendimento do comportamento e das tendénciaomsimo, o
conhecimento da evolugdo estética e das novasbielasles... E
preciso, enfim, posicionar, estrategicamente, @ alaquele que
precisa enxergar.



GLOSSARIO

Frequentemente, palavras conhecidas assumem cigiu§
especiais quando usadas num contexto de moda. fraghérmal o
uso de termos em lingua estrangeira, sobretudésregfrancés. As
palavras sublinhadas no texto fazem parte dests&jiio.

BABY BOOM (ingl.): fendbmeno do periodo pdés-guerra
(anos 40 e 50), caracterizado pelo aumento dadexetalidade nos
paises industrializados.

BABY BOOMERS (ingl.): bebés nascidos logo depois da
Segunda Guerra Mundial, quando a elevada taxa wdidaale fez
surgir a expressao “baby boom”.

BASQUE: palavra geralmente empregada no plural para
designar a parta inferior de uma veste ou paledda a cintura.
Antigamente, referia-se a parte de baixo das cakdascamisas e
paletés masculinos, que tinham uma fenda central.

BELLE EPOQUE (fr.): periodo histérico que compreerad
Ultima década do século XIX e o comeco do séculg A a
Primeira Guerra Mundial. Momento de prosperidaééeevescéncia
cultural para as grandes poténcias européias.

BLAZER: do inglés “blaze”, brilho, esplendor. Esse
tradicional paleté tem origem como roupa esporpasa se jogar
cricket ou ténis, e como uniforme de clubes oulasqadentificados

pelo escudo bordado sobre o peito). Antigamenteceres fortes,
hoje é normalmente confeccionado em azul-marinho.

CAMARA SINDICAL: a Camara Sindical da Costura
Parisiense € um organismo criado em 1910 para diefens
interesses da Alta Costura. Integra, hoje, a Federda Costura, do
Prét-a-porter dos Costureiros e dos Criadores ddangopossui a
famosa Escola da Camara Sindical.

CARTELA DE CORES: o conjunto das cores que seréo
usadas para desenvolver uma colecdo (de fios, ddose de
roupas).

CORSELET (fr.): na Idade Média, era uma couraca que
protegia o torax e as costas. Peca freqientemarigitada nos anos
90, sobretudo pela vanguarda da moda.

CORTE ENVIESADO: é o corte na diagonal do tecido.
Técnica levada a perfeicdo por madeleine Vionnet.

CRINOLINA: armacdo de barbatanas ou de arame, usada
particularmente durante o século XIX para dar forasaamplas
saias. Sua origem, na realidade, remonta ao s&Milo

CROQUI (do francés “croquis”, esboco, desenho @pid
desenho de um modelo.

CROSSDRESSING (ingl.): fala-se de *“crossdressing”
guando ocorre uma troca de géneros, isto é, quandwlher é



vestida com roupas tradicionalmente masculinas,qoando o
homem se apropria de elementos do guarda-roupaifemi

EGRETES: do francés “aigrettes”, pequenas plumas.

ESCARPIN (it.): sapatos de sola fina, abertos naepa
superior e originalmente sem salto. O escarpinide fino e salto
alto generalizou-se nos anos 50.

ESPARTILHO: freqientemente, emprega-se a palavra em
francés, “corset”. Um dos mais controversos apeseliitilizados
pela moda para dar forma ao corpo feminino. Exisde a
Antiguidade. Durante a Belle Epoque, seu uso folewtamente
atacado pelos médicos e acabou por ser abolidoentanto, os
criadores contemporaneos tém realizado variagdusdsidessa peca.

ESPIRITO DO TEMPO: expresséo freqilentemente usada e
sua forma original em alemé&o, “Zeitgeist”, ou eanfrés, “espirt du
temps”. Usa-se, igualmente, a expressao “l'airesopis”, no mesmo
sentido.

E-ZINE (do inglés “eletronic magazine”): revista®bnica,
on line.

FORTUNY: criador espanhol do comeco do século XX,
radicado em Veneza, inventor do plissado estreigue ndo se
desfaz (com aparéncia de papel crepom) que levasea.

FUSEAU (do fr. “fuseau”, fuso): a calca fuseau tarboca
afunilada, estreita.

GIBAO: roupa de origem militar, que se transformateaje
civil ao longo do século XIV.

HIGH TECH: abreviagdo da expressao inglesa *“high
technology”, alta tecnologia. Sindnimo de desigurigta.

HYPE (ingl.): palavra bastante usada, atualmentey ©
sentido de “na moda” ou “em alta”.

INDUMENTARIA: usa-se sobretudo como a roupa ou o
conjunto de roupas usadas em dada sociedade oundaaento
historico. A histéria da indumentéaria: a historiasdtrajes, do
vestuario.

LIBERTY: marca inglesa fundada em 1875, reputada po
seus tecidos em estampas florais.

LINHA TRAPEZIO: evolucdo da linha “A”, proposta por
Dior em 1955, muito difundida nos anos 60.

MOCASSIM: sapatos de origem amerindia (EUA). A sola
a parta superior formam uma so peca, cortada eno dexivel.

MODELAGEM: processo de construcdo dos moldes qoe va
permitir o corte e a reproducédo de pecas de roQpprofissional
responsavel por essa tarefa é o0 modelista. Tambénmdiz
modelagem plana.

NAIF (fr.): ingénuo; primitivo. A “art naif”, art@rimitivista.



NIILISMO: Negacédo de toda existéncia, de toda aencg
Doutrina que nega toda verdade moral e social.il8mo punk se
manifesta exemplarmente através de seu “slogars bwnbastico:
“no future” (ndo ha futuro).

PANOPLIA: look compelto. A panoplia Chanel: tailteu
escarpins bicolores, bolsa matelassé, bijoux, etc.

PERFECTO: blusdo de couro preto, fabricado iniotalte
por John Perfecto como uniforme de policiais moso@qs norte-
americanos, tornou-se simbolo da geragéo “juverttadsviada”.

POWER DRESSING: expressédo cunhada nos anos 80 para

definir o estilo correspondente ao espirito da a@pdmaseado na
ostentacdo de poder e status social.

PRES DU CORPS (ir.): literalmente, “perto do corpo”
expressdo usada para denotar roupas justas, quenseglinha do
corpo. Um vestido, uma silhueta “prés du corps”.

SAARIANA: veste cheia de bolsos e cinturada, inadatno
comeco do século XX, ao que se sabe, por um loglés, para seus
safaris na Africa.

SAIA ENTRAVADA: tipo de saia que afunila na altudas
joelhos. A mulher, assim, é obrigada a dar pequeassos, 0 que
tornaria seu andar mais elegante.

SARJA: um tecido se realiza sempre com dois fio%p da
trama (largura) e o do urdume (comprimento). N@ ais denim, a
trama passa sobre e sob os fios do urdume em dikdormando o
que se chama de sarja. E o que dé resisténcianan.de

SNOWBOARD: esporte praticado na neve com pranchas
(lembrando o skate ou o surf).

SURREALISMO: movimento artistico-literario dos an2@
e 30, que propunha a liberacdo do inconscienteirdpcdo do
irracional”, como método de criacdo. Principais apges: André
Breton, Savador Dali, Luis Aragon, Man Ray, entigas.

TAILLEUR (fr.): alfaiate, o especialista em roupasb
medida para os homens. Antigamente, na Francay@x@ctambém
0 costume tailleur feminino (paletd classico e swamesma cor e
tecido), que passou a ser chamado simplesmenédidart

TOTAL LOOK: panoplia, o estilo completo propostar pmn
criador (o “total look” Dior, por exemplo); look®mpostos de uma
s6 cor ou de uma s6 marca.

TROMPETE: a calca trompete tem a boca ligeiramente
evasé, como a boca do instrumento musical que ningresta o
nome.

TWEED: nome do rio que separa a Escécia da Ingater
Tecido fabricado a partir do jogo de fios coloridws fibras curtas,
de aspecto macio. Muito difundido por Chanel.



UP TO DATE (ingl.): atual, contemporaneo.



SITES RECOMENDADOS

Abaixo, os principais sites na Internet para fiespgsquisa
de moda.

Interesse geral
http://www.fashion.net
http://www.hypermode.com (e-zine)
http://lwww.firstview.com (colecdes)

http://lwww.ucad.fr
Indumentaria, Paris)

(entrada para o Museu da Modae da

http://worldmedia.fr/ysl (Saint-Laurent)
http://www.moda.iol.it (moda italiana)
http://www.7thonsixth.com (mod norte-americana)
http://www.nolimit.be/fashionline (moda belga)
http://www.uol.com.br/ModaBrasil

http://www.widemedia.com/fashionuk (moda inglesa)

http://www.finy.com (e-zine)
http://www.LaModeFrancaise.tm.fr

http://www.swoon.com

IndUstria Téxtil
http://lwww.textilia.net (brasileiro)
http://www.textile.fr (francés)

http://www.wwd.com (diario norte-americano)

Revistas
http://www.vogue.com
http://www.papermag.com
http://condenast.co.uk
http://www.lumiere.com
http://www.elle.com

http://lwww.sgip.fr/jardindesmodes



http://www.photo.fr

Marcas
http://www.benetton.com
http://www.levi.com
http://lwww.guess.com
http://lwww.diesel.com
http://www.adidas.com
http://www.nike.com

http://www.armaniexchange.com
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